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Degerli ﬁvelerimiz,

26 Subat 2013 tarihinde basladigimiz iki yil-
Lk gorev siremizi bugiin tamamliyoruz. Her
seyden once, tim Uyelerimize bize verdikleri
destek icin en icten tesekkirlerimi sunmak
istiyorum. Goreve basladigimiz tarihinden bu-
gline kadar gecen siirede, BMD yonetimi olarak
sektorimuziin ve markalarimizin yararlanabi-
lecekleri faaliyetleri planlamaya, markalarimiz
yurticinde ve yurtdisinda hizli ve giicld adimlar
atarak blyiurken kendilerine destek olmaya,
yasanan sektorel sorunlarin ¢6zimu icin katki
sunmaya calistik. Tim bunlardan otiri mem-
nuniyet duyuyoruz.

Her zaman ifade ettigim gibi, faaliyetlerimizi
planlarken, Birlesmis Markalar Dernegi'nin
temsil ettigi marka degerine uygun disen, an-
lamli ve etkili bir soylemle hareket etmeye on-
celik verdik. BMD'nin nitelikli, iyi hazirlanmis,
saglam temellere dayali faaliyetleri ve sektdrel
konular karsisindaki tutum ve davranislari, sa-
dece lyelerimiz nezdinde degil, resmi cevre-
lerde ve paydaslarimizla olan iliskilerimizde de
etkili olmaktadir.

iki yillik gdrev siiremize hizlica baktigimizda ic
temel stratejinin 6ne ciktigini goriyoruz:

¢ BMD uluslararasi etkinliklerini yogunlastirdi
ve markalarimizin yurtdisi magazalasmasina
destek olacak bir faaliyet plani izledi,

e insan kaynaklari alaninda egitim ve istihdam
konularina 6zel bir 6nem verdi,

e Perakendeyi etkilemesi beklenen tim yasal
calismalarda aktif rol aldi.

Bu l¢ husus, genis bir bakis acisiyla 2013-2015
donemini 0zetlemektedir. Elbette, Dernegimi-
zin komiteler bazinda bu dénemde ydrdttigu
faaliyetler cok daha ayrintilidir.

ilk olarak uluslararasi etkinlikler anlaminda
baktigimizda, Uye markalarimizin 2013 ve 2014
yillarinda sirdukleri yurtdisi magazalasma ve
yurtdisinda biylime operasyonlarina cesitli se-
killerde destek oldugumuzu goriyoruz.

Yurtdisi stratejilerini degerlendirdigimiz ve
markalarimiza yol gdsterici olmayi amacladigi-
miz Yurtdisi Acilim Toplantilari, tim sektor icin
énemli bir etkinlik oldu. Yurtdisi pazarlara ne
kadar hazir oldugumuzdan nasil hazirlanacagi-
miza, Irak pazarindan Ortadogu ve Cin pazar-
larina, firsatlar kitasi Afrika'dan iran’a kadar
onlarca konuyu uzmanlardan dinledik, marka-
larimizin yurtdisi deneyimlerini tartistik. Yurt-
dist Acilim Toplantilarinin 2015 yili icin de plan-
landigini ve daha sonra da devam etmesinin
blylik yarar saglayacagini ifade etmek isterim.

Bu toplantilarin tamamlayicisi olarak Birlesik
Arap Emirlikleri ve Kazakistan ticaret turlari,
markalarimiza mevcut pazarlardaki firsatlari
sunmak ve yeni hedef pazarlari tanitmak icin
cok onemli etkinliklerdi. 2015te gerceklesecek

olan Polonya ziyaretiyle birlikte hedef pazar
ziyaretlerinin her zaman icin deger tasidigini,
hep birlikte gerceklestirilen bu turlardaki bil-
gi paylasiminin énemini 6zellikle vurgulamak
isterim.

Uluslararasi faaliyetlerimizin diger ayagini
ise katildigimiz etkinlikler olusturmaktadir.
MAPIC'te ilk kez kurdugumuz “Tirk markalari
standini” biyik bir basari olarak goriyorum.
Burada kurulan is iliskilerinin markalarimizin
gelecek yillardaki biylmeleri icin bir baslan-
gi¢ oldugunu distnldyorum. Buna ek olarak,
BMD'nin kurumsal olarak katildigi ve yogun
“b2b” goriismeler gerceklestirilen uluslararasi
etkinliklerden de onemli geribildirimler aldik,
Tidrk markalarina olan ilgiyi de teyid etmis ol-
duk.

Amacimiz, markalarimizin gececekleriyollarda
karsilasacaklari engelleri onceden belirlemek,
hedef pazarlara giderek markalarimizi bekle-
yen firsatlari ve tehditleri gozlemlemek, konu-
nun uzmanlarini bir araya getirerek markalari-
miza yol gosterici olmaktir.

Degerli Uyelerimiz,

Genel stratejimizin ikinci ayaginda, insan kay-
naklari faaliyetleri bulunmaktadir.

Uye markalarimizin insan kaynaklari yénetici-
lerini bir araya getiren, temel egitim ihtiyacla-
rini karsilamak ve insan kaynaklari kadrolarina
yenilik¢i bakis acilari kazandirmak amaciyla
2012 yilindan bu yana 3 kez diizenledigimiz
Egitim Festivali'ni -ya da en giincel ismiyle in-
san Kaynaklari Bulusmasi'ni- gercek bir basari
olarak goriyorum. Bir insan kaynaklari kon-
feransina donismekte olan bu etkinlik, BMD
markalarinin insan kaynaklari yoneticilerinin
bilgi ve deneyim paylasimina firsat tanidigi ka-
dar, sektortin 6nde gelen uzmanlarini dinleme
olanagi da yaratmaktadir. BMD insan Kaynak-
lari Bulusmasinin gelecek yillarda ¢ok daha
genis bir katilimla, cok daha yenilik¢i bir yakla-
simla sirdirilecegine inaniyorum.

insan kaynaklari alaninda istihdam konusunu
da oncelikliolarak gordiik. Sektorimiziin 2023
yilindaki istihdam ihtiyacini belirleyebilmek
lizere Deloitte’a hazirlattigimiz “Perakende
Sektorii Egitim ihtiyaci Analizi Raporu”, pera-
kende sektériinde hedeflenen marka ekonomi-
sine gecisin saglanmasi ve yurtdisi biyiime he-
deflerinin gerceklestirilmesi amaciyla nitelikli
isglclinin egitilmesi, sektore cekilmesi, elde
tutulmasi ve gelistirilmesi icin global 6rnekler
de dikkate alinarak olusturuldu. Rapor, bir yan-
dan markalarimizin 2014-2023 déneminde ihti-
yac duyacagl magaza ve merkez kadrolarini be-
lirlerken, diger yandan da nitelikli ve surekliligi
olan bir perakende egitimiicin gereken meslek
lisesi, meslek ylksekokulu ve lniversite boli-
mi ihtiyacini ortaya koymaktadir.

Bundan sonraki ilk adim, bilimsel verilere da-
yanarak olusturulan bu raporun bulgularini,
ilgili devlet kurumlarina saglam verilerle ak-
tarmak olmalidir. Bu bilimsel calisma cerceve-
sinde Milli Egitim Bakanligi ve Yiksekogretim
Kurulu'nun oniimizdeki 10 yillik yol haritalari-
na katki yapmayi hedefliyoruz.

Bu yil itk kez kutlanan 12 Aralik Magazacilar
Gunl de insan kaynaklari alaninda dikkat ceken
etkinliklerden oldu. Boyner Grubu'nun onerisi
lzerine BMD'nin sahiplendigi ve tiim peraken-
de sektoriini harekete gecirerek kutlanmasini
sagladigr bu etkinlik, magaza calisanlarimiza
yonelik en degerli faaliyetlerden oldu. Gelecek
yillarda 12 Aralik Magazacilar Glni'ni sek-
toridn tim paydaslarinin katiimiyla cok daha
profesyonel ve gicli bicimde kutlamak tzere
hazirliklara basladik bile...

Degerli Uvelerimiz,

2013-2015 doneminde 6ne c¢ikan temel konu-
lardan Uclincusi yasal calismalar oldu. BMD
gerek yasal diizenleme calismalarinda gerekse
de cesitli vergisel vb. diizenlemelerde ¢6zim
saglayici ve yol gosterici olmaya 6zen gosterdi.

Tiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun, Pera-
kende Ticaretin Diizenlenmesi Hakkinda Ka-
nun, yonetmelikler, ithalatla ilgili bazi vergiler,
markalara saglanacak desteklere iliskin teb-
ligler gibi onlarca hukuksal calismada BMD sii-
recin her asamasinda aktif olarak yer aldi. BMD
yoneticileri olarak kimi zaman defalarca Anka-
ra‘da ilgili bakanlar ve birokratlarla géristr-
ken, kimi zaman da BMD temsilcileri TBMM'de
araliksiz 17 saat siren toplantilara katildilar.
Burada temel felsefemiz, yasal dizenlemele-
rin, mevcut ticari barisi olumsuz etkilememesi
ve perakende sektoriinin beklentilerini karsi-
layacak sekilde gerceklestirilmesi oldu.

Bu noktada, ozellikle perakendeyi diizenle-
meye yonelik yasa icinde yer alan ortak alan
maddesinin, markalarin uzun yillardir arzu-
ladiklari adil ve hakkaniyete dayali ¢ozimu
icerecek bicimde formiile edilmesi igin blyik
¢aba harcadigimizi belirtmeliyim. Yasa madde-
si, sadece saglik unitesi, cocuk oyun alani gibi
ortak kullanim alanlari olusturulmasini he-
deflerken, biz bu maddenin, alisveris merkez-
lerindeki mevcut ortak alanlarin giderlerini ve
bu giderlere katilimi, giderlere katilanlarin bil-
gilendirilmesini temin edecek bir kurguyu ice-
recek bicimde formiile edilmesini sagladik. S6z
konusu maddenin uygulanmasina iliskin diger
hususlar yonetmeliklerle belirlenecek. iste bu
asamada, daha onceki ¢abalarimizin kesintiye
ugramadan ve israrli bicimde her platformda
surdirilmesinde, yonetmeliklerin cikarilmasi
siirecinde etkin bicimde hareket etmekte, ko-
nunun hakkaniyet ve adalet ilkeleri cercevesin-
de yonetmeliklere yansimasi icin calismakta
biylk yarar bulunmaktadir.

Yasal ve hukuksal ¢alismalar kapsaminda, en
son olarak 2014 yili sonuna dogru ayakkabi it-
halatina getirilen ek verginin yarattigi sikintinin
¢6zumi icin rapor hazirliklariyla, bakanlik ziya-
retleriyle, Uye bilgilendirme toplantilariyla aktif
olmaya calistik.

Uye bilgilendirme toplantilarimizi tiiketici hu-
kuku, kira sozlesmeleri, bor¢lar hukuku gibi
alanlarda da gerceklestirdik. Genis katiimli bu
toplantilar Gye markalarimiz icin yol gdsterici
oldu.

Degerli Uvelerimiz,

BMD'nin 3 temel strateji kapsaminda yuirittigi
faaliyetleriyle paralel ilerleyen diger etkinlikle-
rine baktigimizda ise oncelikle sosyal sorumlu-
luk projemizin vazgecilmez bir BMD calismasi
oldugunu goriyoruz.

BMD'nin 2010 yilindan bu yana dizenledigi
“Turkiye'nin Markalari, Turkiye'nin Cocuklarini
Giydiriyor” sosyal sorumluluk projesi kapsa-
minda, 5 yilda toplam 1 milyon 100 binden fazla
¢cocugumuza giysi yardiminda bulunduk. Kam-
panyayla son 5 yilin toplaminda piyasa degeri
220 milyon TL'yi asan urtinler dagititmis oldu.

BMD markalarinin “bu llkeden aldiklarini bu
llke insanina geri verme” dislncesiyle sir-
dirdikleri bu sosyal sorumluluk projesini,
BMD'nin gelecekteki yonetimlerinin timindn
Ustlenecegine, sadece bir doneme ait degil,
sirekliligi olan bir proje olarak sahiplenilece-
gine, Turkiye'de sirti ve ayagi Uslyen ¢ocuk
kalmayincaya kadar devam edecegine ylrekten
inaniyorum.

Degerli Uvelerimiz,

Bazi isbirlikleri de BMD'nin faaliyetleri icinde
onemli bir yer almaktadir.

2011 yilinda sektdriin bir projesi olarak bas-
latilan istanbul Shopping Fest'in perakende
sektori icin degerli bir organizasyon olarak gi-
derek gic¢lendigini ifade etmek isterim. 2014'te
23 ginlik ISF boyunca toplam alisveris %23,6
artarak 10 milyar 200 milyon TL'ye ulasmistir.
2011 yiinda bu yana heryil yiikselen bu ciro ve-
rilerinin, dniimiizdeki yillarda IBB, iTO ve diger
ilgili kuruluslarin giderek artan destekleriyle
daha da biylyecegini distiniyorum.

BMD, moda markalari agirlikli yapisi cerceve-
sinde moda diinyasiyla ve tasarimcilarimizla da
isbirliklerini stirdiirdi. istanbul Fashion Week,
bizim basindan beri icinde yer aldigimiz bir et-
kinlik oldu ve o6zellikle son iki yilda, iIFW kap-
saminda moda tasarimcilariyla marka temsil-
cilerini bir araya getiren oturumlar dizenledik,
tasarimcilarimizla sektérel egitim programlari
icinde birlikte yer aldik.

Tim bu faaliyetleri yiritirken, sektorimiz-
deki uzlasmaci ve paylasimci kiltiri de one
cikaran bir yaklasim sergileyerek, gerek Uyesi
oldugumuz Federasyon icinde diger dernek-
lerle gerekse de sektoriin tim paydaslariyla
isbirligi icinde olmaya 6zen gosterdik. Boylece,
daha gliclu bir sektor ve ekonomi hedefine dog-
ru birlikte ylirime kararliigimizi da vurgulamis
olduk.

Belki de bu uzlasmaci ve paylasimci stratejinin
bir sonucu olarak BMD, Ekonomi Bakanligi ta-
rafindan Dis Ekonomik iliskiler Kurulu DEIK'in
yenilenen yapisiicinde “kurucu kurulus” olarak
ilan edildi. BMD'nin, perakende sektorinin
temesilcisi ve yurtdisinda biylme stratejilerinin
uygulayicisi bir sivil toplum kurulusu olarak
DEIK icinde yer almasinin 6nem tasidigini dii-
stintyorum.

Degerli Uyelerimiz,

Her zaman ifade etmekten gurur duydugum
lzere, markalarimiz, sadece bir Urinl degil,
genel anlamiyla “Tirkiye” markasini temsil
etmektedirler. Magaza actiklari, pazar aras-
tirmasi yaptiklari, ticaret heyeti dizenledikleri
her tlkede, Tirkiye'yi ve glclu Tirk markasi
imajini yerlestirmektedirler.

BMD yénetimi olarak biz de, gorev yaptigimiz
sire icinde bu hedefe yonelik ¢calistik. Amaci-
miz, markalarimizin gilictind arttirarak Tirki-
ye'nin marka ekonomisine donisimuini sag-
lamak oldu.

Faaliyetlerimiz sirasinda bize destek olan siz
degerli Uyelerimize bir kez daha tesekkdir ede-
rim. Onlimiizdeki dénem gorev yapacak olan
arkadaslarimiza bayragi teslim ederken, onla-
rin BMD'yi ve Uye markalarini daha da yiicel-
teceklerinden hicbir kusku duymadigimi ifade
etmek isterim.

Saygilarimla,

Hiiseyin DOGAN
Yonetim Kurulu Baskani



YONETIM
KURULU

HUSEYiN DOGAN
Baskan
RAMSEY

MEHMET ZiYLAN SERDAR SUNAY SAMi KARIYO SEDEF ORMAN SiNAN ONCEL
Baskan Yard. Baskan Yard. Baskan Yard. Baskan Yard. Baskan Yard.
FLO BOYNER HOLDING PENTI DERIMOD TWIGY
r;a, N
JAKLIN GUNER A. SAID KAVURMACI CUNEYT YavUZ BURAK CELET METE SONMEZ ASLI KARADENIZ HiLAL SUERDEM SEMIH SARACOGLU OYA SENER AYSEN ZAMANPUR FATIH AKBACAKOGLY ismAiL KuTLY
YK Uyesi YK Uyesi YK Uyesi YK Uyesi YK Uyesi YK Uyesi YK Uyesi YK Uyesi YK yesi YK Uyesi YK Uyesi YK Uyesi
VAKKO AYDINLI GRUP MAVi DESA FAIK SONMEZ BOYNER BUYUK KiGILI OPMAR OPTIK FiBA PERAKENDE SILK&CASHMERE AYAKKABI DUNYASI GiziA
MAGAZACILIK GRUBU
NAMIK ZiYAL RAMAZAN KAYA AHMET COSKUN NEJDET AYAYDIN YAVUZ EROGLU EMRE AKYiGIT GMER TAViLOGLU TOLGA TATARI MUSTAFA KAMAR OSMAN ARAR VOLKAN ATiK GZLEM iKilSIK BARUTCU
YK Uyesi YK Uyesi YK Uyesi YK Uyesi YK Uiyesi YK Uyesi YK Uyesi YK Uyesi YK Uyesi YK Uyesi YK Uyesi YK Uyesi
BATIK SAAT & SAAT SUVARI AYAYDIN&MIROGLIO COLIN'S COLLEZIONE MUDO AKINON iNTERNET ROBERTO BRAVO DAMAT AVVA AY MARKA

Ekrem AKYIGIT FEYZi ATABEK SEMiH SEFTALI SELAM SARI HASiP 6ZBUDUN Ahmet DALYANCIGIL
Denetleme Kurulu Uyesi Denetleme Kurulu Uyesi Denetleme Kurulu Uyesi Denetleme Kurulu Uyesi Denetleme Kurulu Uyesi Denetleme Kurulu Uyesi
COLLEZIONE ATALAR ESSE HERRY BUN DESIGN DEMSA GROUP

ETiK KURULU

ABDULLAH KiGILI YILMAZ YILMAZ SULEYMAN ORAKGIOGLY SARUHAN TAN ALi MURAT KIZILTAS
Etik Kurulu Uyesi Etik Kurulu Uyesi Etik Kurulu Uyesi Etik Kurulu Uyesi Etik Kurulu Uyesi
KiGILI KOTON DAMAT BIG CHEFS inci

EKREM UTKU
Genel Sekreter

KURUMSAL

BMD Uye Profili

2011 yili basinda yapilan BMD lye anke-
tinden c¢ikan sonug, Dernegimizin izledigi
yol haritasinin ne kadar dogru ve gercekgi
oldugunu da ortaya koymaktadir: “Tiirki-
ye'nin ylkselen yildizlari BMD'dedir; BMD
destekleyici, gelistirici, birlestirici ve kay-
nastiricidir; BMD Uyeligi fayda yaratir.”

Cok Kath
Magazacilik / e-ticaret
%8

Aktif BMD Uyelerinin sektdrel dagilimina
baktigimizda, hazir giyim, ayakkabi-deri
sektorlerinin 92 firma ile dernek Uyeleri
arasinda %é62’'lik bir orana sahip oldugu-
nu goriyoruz. 11 firma ve %7,5 oranla cok
katli magazacilik ve e-ticaret de onemli

Yiruttigimiz tim faaliyetlerimizde,

bu temel degerlere uygun isler yapmaya
calisiyoruz. Sadece tyelerimizin yarar-
lanacagi calismalar degil, Tirkiye'nin de
fayda saglayacagi calismalar yiritlyoruz.

BMD Uyeleri Sektérel Dagilimi
31.01.2015 itibanyla

bir alani kapsamaktadir. Micevher altin,
ev disi eglence ve mutfak urinleri katego-
rileri BMD Uye profili icinde %5’er orana
sahiptir. BMD'nin, perakende sektorin-
deki markalari temsil etme gtcd, her yil
katilan yeni uyelerle biyimekte,

Boylece, Tirkiye'nin ekonomik ve toplum-
sal gelisimine katkisi olan bir hareket pla-
niizliyoruz.

Hazir Giyim,
Ayakkabi, Deri
%62

Dernek, Tirkiye'nin markalarinin ortak
sesi olmayi stirdirmektedir.

28.02.2014 - 31.01.2015 tarihleri arasinda BMD'ye iiye olan markalar (YK karari tarihine gore)

ARMAGGAN YDS
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TUDORS

GREYDER ECCO



VIZYON

MISYON

Ulkemizi 2023'e kadar bolge ve diinya
modasina yon veren konuma tasimak,
Istanbul'u markalar merkezi

haline getirmek.

Markalarimizin giiciinii ve perakende
sektoriiniin yetkinligini artirarak
Turkiye'nin marka ekonomisine

donusimiinu saglamak.

SAYILARLA PERAKENDE SEKTORU ve BMD UYELERI

2013 Sonu 2014 Sonu
Tim Perakende Cirosu 282 milyar USD 308 milyar USD
Gida Disi Modern Perakende Cirosu 86 milyar USD 93 milyar USD
BMD Uyelerinin Cirolari 38 milyar USD 42 milyar USD

YURTDISINDA BMD MARKALARI

Aralik 2014 itibariyla
84 BMD markasinin
90 iilkede 3000 kadar

magazasi bulunuyor



DEGER-
LENDiRME

TURKIYE EKONOMISi, PERAKENDE SEKTORU ve
BMD MARKALARI ACISINDAN 2014 YILI
DEGERLENDIRMESi, 2015 YILI BEKLENTILERI

Tiirkiye ekonomisinin ve perakendenin 2014
yili performansi

Tirkiye ekonomisine genel olarak baktigi-
mizda ekonomimizin dinyanin 17. biylk
ekonomisi oldugunu goriiyoruz. Ulkemi-
zin 2014 yilin1 %3’ln Uzerinde bir blylime
oraniyla tamamladigi hesaplaniyor.

Satinalma gici paritesi bakimindan kisi
basina disen gayrisafi milli gelirin (GNI)
2014 yili sonunda 19 bin 250 USD sevi-
yesini astigini hesapliyoruz. Bu veriye ek
olarak, kisi basina gayri safi milli hasila
(GDPJ ise 11 bin USD’nin tizerindedir. 2013
yilinda 822 milyar dolar olarak gercekle-
sen milli gelirin ise 2014 yilin1 840 milyar
dolarin Uzerinde kapatmis oldugu ongo-
riliyor.

Bu veriler 1siginda 2015 yilina baktigimiz-
da, Tirkiye ekonomisi agisindan olumlu
gelismeler olacagini disiiniiyoruz. Ozel-
likle, disen petrol fiyatlari sayesinde,
Tirkiye'nin 2015 yilinda dis hesaplarinda
yeniden dengelenme saglanmasi, cari
acigin dismesi ve enflasyonun ise yiizde
6,5 -6,7 seviyesine inmesi ongoruluyor.

Diger yandan, cesitli ekonomik cevreler
2015 yilina iliskin blyime tahminini ise
yuzde 3,5'ta tutuyor. Bu tahmin 2016 icin
3,7, 2017 yili igin ise 3,9 seviyesinde. Bu-
nun, Tirkiye ekonomisinin onimuzdeki
3 yillik performansina iliskin 6nemli bir
gosterge olduguna inaniyoruz.

Perakende acisindan baktigimizda ise,
2014 yilinda da sektorimizin basarili bir
performans gosterdigini goriyoruz. El-
bette 2014 yilinda yasanan Suriye ve Irak
kaynakli kimi olaylarin olumsuz sayilabi-
lecek etkileri de oldu ancak Nielsen Pe-
rakende Endeksi Kasim 2014 verilerine
gore, sektorin butininde son 12 ayda
ciro bazinda - enflasyondan arindirilmis
rakamla - %9 biylime gerceklesti. Enf-
lasyon dahil olarak hesapladigimizda ciro
bazinda biyiime %19 oldu.

Boylece perakende sektord acisindan
2014 yiinin enflasyondan arindirilmis ra-
kamlarla 308 milyar dolar diizeyinde bir
ciro buylkligl ile tamamlandigini go-
riyoruz. Bu sonucla, perakende sektori
lilke ekonomisinden cok daha ileri seviye-
de bir blyime yakaladi

Sektorimiz, 2013 yilinda Turkiye gene-
linde 405 bin olan magaza sayisini 2014’te
450 bine, 27 milyon metrekare satis alani
buytkligind ise 29,4 milyon m?ye yik-
selterek Turkiye ekonomisinin en dinamik
yap! tasi olmayi siirdiirdi.

Bu yapi icinde, BMD Uyesi 150 firma ve
bunlara bagli 500 kadar marka, 68 bin
yurtici magazada 3,9 milyon m? satis ala-
ni Uzerinde faaliyet gostermektedir. BMD
markalari 2014 yilint 42 milyar dolar sa-
tis buylkligu ile tamamladilar. BMD'nin
sagladig istihdam ise 385 bin kisi dize-
yinde.

Perakende acisindan onemli bir paydas
olan alisveris merkezlerine baktigimizda
da olumlu gelismeler goriyoruz. Su anda
Tirkiye'de mevcut 336 alisveris merkezi
9,7 milyon m? kiralanabilir alan tzerinde
faaliyet gésteriyor. istanbul'da 100 kadar
alisveris merkezi bulunuyor. Alisveris
merkezi ve cadde perakendeciliginin ge-
lisimine bagli olarak acilan yeni magaza-
lar, tlketiciler acisindan onemli mekanlar
olmayi sirdiruyor. Bu gelisme, tiuketim,
gelir dagiimi, ekonominin biylmesi gibi
olcltler g6z onitne alindiginda, genel
anlamda Tirk ekonomisi icin olumlu bir
olgudur. Ayrica, hem metrekare bazinda
hem ziyaretci anlaminda hem de ciro bazli
biylimenin de temelini olusturuyor. ihra-
cat rakamlari da ekonomimiz acisindan
onemli bir gosterge niteligindedir.

Hazir giyim ve konfeksiyon ihracati 2014
yilinda, 2013 yilina gore %8 artarak 18,7
milyar dolara ulasti. Hazir giyim ve kon-
feksiyonun, Turkiye'nin genel ihracati
icindeki payinin %12 seviyesinde oldugu-
nu goruyoruz.

BMD markalari acisindan ozellikle 6nem
taslyan, hazir giyim ve konfeksiyonda
markall ihracat 2014 yilinda yaklasik 3,2
milyar dolar dizeyinde gerceklesti. BMD
markalarinin yurtdisindaki 3 bin satis
noktasina yaptiklari markali ihracat, yik-
sek katma degerli trin satisi yoluyla tilke
ekonomisine katki yapmaktadir.

Bugiin 141 Tirk markasinin 99 Ulkede
4200 kadar magazasi bulunmaktadir. Bu
sayinin %62'si hazir giyim magazasidir.
Buna ek olarak, dinya Uzerinde Tirk
markalarina ait magazalarin %70'i, yani 3
bin kadari ise, BMD Uyesi firmalara aittir.

BMD markalarinin yurtdisinda blylime-
lerine yonelik olarak yapilan faaliyetler
cercevesinde Dernegimiz, 2014 yilinda
iki hedef pazara ticaret turu dizenle-
di. Bu kapsamda, Subat'ta Birlesik Arap
Emirlikleri'ni (Abu Dhabi ve Dubai), Eylil
ayinda ise Kazakistan'i (Almati ve Astana)
ziyaret ettik. Her iki tlkede de alisveris
merkezlerini ve alisveris caddelerini gez-
dik, yatirimcilarla ve franchise gruplariyla
bir araya geldik, yeni projeleri dinledik.
Toplamda 200'den fazla “b2b” gérisme
gerceklestirdik.

TUm bu ziyaretler sonrasinda markala-
rimizin bu Ulkelere ve bolgelere yonelik
c¢alismalari artti. Magaza yatirimi anla-
minda karar alan markalarimiz oldu, sir-
ket kurup Kazakistan'da magazalasmaya
baslayan markalarimizin yaninda arastir-
malarini daha somut bicimde siirdirmeye
karar veren markalarimiz da bulunuyor.

Sektoriin 2015 hedefleri, beklentileri,
ongoriileri

2015 yilinda ozel tlketimin tekrar eko-
nomik biylimenin ana sirikleyici etkeni
haline gelmesi beklenirken, peraken-
de sektori ve ozellikle BMD iyesi moda
markalari olarak 2015 yilinda planlari-
mizi en az %9-10 araliginda bir blyime
ongorusine gore kurguluyoruz. BMD
markalarinin 2015 yilina iliskin cirosuyla
ilgili tahminimiz 47 milyar dolar. Pera-
kendede 2015 yili ciro beklentisini ise 340
milyar dolar diizeyinde tutuyoruz. insan
kaynaklarindan satis stratejilerine, bilgi
paylasimindan sorunlarin diyalogla ¢ozi-

mine kadar bir¢cok alanda yasanan olum-
lu gelismeler de sektoriu ilerletecektir.
Yurtici magaza sayisinda %10, metrekare
biylkliglnde %11-12 civarinda bir biyu-
me dngoriimiiz var. istihdamda ise %10
seviyesinde artis beklentisi gercekci bir
yaklasim olarak goziikiyor.

BMD markalarinin 2015 yilinda yurticinde
4,3 milyon m? lzerinde, 75 binden fazla
magaza ile hizmet verecegini ongoriyo-
ruz.

Bu noktada, insan kaynaklari politikasinin
uzun vadeli olarak distinilmesi gerektigi-
ne de inaniyoruz. Cumhuriyet’in 100°tUnct
yili olan 2023’te, lokomotif sektorler ara-
sindaki yerini pekistirebilmesi acisindan,
perakende sektoriiniin istihdam ihtiyaci-
nin ¢cézimine yonelik stratejilerin belir-
lenmesi gerekmektedir. Hizmet beklenti-
si ve kalite algisi daha da yliksek Tirk ve
yabanci tiketicilere hitap edebilecek olan
bu dinamik sektor icin satis ve magazaci-
lik bilgisine sahip, yabanci dil konusabilen
nitelikli personelin yetistirilmesi gerek-
mektedir.

iste BMD olarak, bu ihtiyaci tespit eden
ve bunun karsilanmasi icin ¢ozim yollari
oneren raporumuzu 2014 yilinin sonlarina
dogru Deloitte arastirma kurulusuna ha-
zirlattik.

Yiksekogretim kurumlarinda peraken-
decilik bolimlerinin yer almasi, bazi ilgili
bolimlere se¢cmeli perakende derslerinin
konulmasi, perakendecilik bolimlerinin
yer aldigi ticaret meslek liseleri sayisinin
arttirilmasi gibi onerilerimiz raporda yer
aliyor.

Diger yandan, Turkiye'nin markali eko-
nomiye donisiinde 6nemli bir faktor olan
yurtdisi  magazalasma faaliyetlerinde
2015'te 6nemli atiimlar olmasini bekli-
yoruz.

Tirkiye'nin moda markalari olarak, yur-
ticinde magazalasma faaliyetlerini sir-
dirmekle beraber, mevcut ve yeni yurtdisi
pazarlarda da daha fazla magazalasma
¢alismasi icindeyiz. Su anda 3 bin seviye-
sindeki yurtdisi magazalarimiz, BMD'nin
2015 yiinda dizenleyecegi yeni pazar

arastirmalari ve ticaret turlari sayesin-
de artis gosterecek. Gectigimiz yillarda
yaptigimiz 15 yillik planlamaya gére 2015
yilinda yurtdisi magaza sayimizin 3 bin
750’ye ulasacagini 6ngoriyoruz.

Yeni hedef pazarlardan olan Polonya’ya
yilin itk ceyreginde bir ticaret turu di-
zenleyecegiz. Daha sonraki planlarimiz
arasinda ise Kuzey Afrika onemli bir yer
tutuyor. Markalarimizin talepleri cerceve-
sinde Brezilya da su siralar ¢ok konustu-
gumuz bir hedef pazar, ancak burasi icin
uzun vadeli bir planlama yapiyoruz.

2015’te e-ticaret ve mobil ticaretin daha
da hareketlenecegini tahmin ediyoruz.
E-ticaret kanalinin yayginlasmasi, pera-
kendecilerin e-ticaret hizmetlerine de yo-
nelmesine neden oluyor. Bircok marka,
trlnlerini e-ticaret yoluyla da pazarlama-
ya basladi.

Alisveris merkezlerine baktigimizda 2017
yilina kadar 82 yeni AVM'nin hizmete gi-
recegini ongoriyoruz. Bu da 2,7 milyon
m? ek kiralanabilir alan anlamina geliyor.
2015 yilinda istanbul'da 35 bin m?nin tize-
rinde 4, diger illerde ise 7 AVM acilacak.

2015’e iliskin bir ongorimiz de, marka-
larimizin gerek yabanci fonlarla gerek-
se de Turk yatirmcilarla veya firmalarla
isbirliklerinin ve ortakliklarinin slirecek
olmasidir. Bir¢cok markamizin peraken-
de sektoriinde yabanci ortakliklara sicak
baktigini biliyoruz. Diger yandan, son za-
manlarda yasanan cok degerli bir gelisme
olarak, Tiirk markalarinin da yabanci sir-
ketleri ve taninmis uluslararasi markalari
satin alma operasyonlarinin devam ede-
cegini disliniyoruz. Bu anlamda, 2014’te
oldugu gibi 2015te yeni isbirlikleri gore-
biliriz.

2015 yilinda sektore damgasini vuracak,
etkileyebilecek bazi giindem maddeleri
de olabilir.

Oncelikle, basta hazir giyim sektérii olmak
lizere Tirk markalari, faaliyet goster-
dikleri tim kategorilerde dinamik yapisi,
tasarim zenginligi, nitelikli insan kaynak-
lari, gelismis teknolojisi, glicli musteri
iliskileri yonetimi, dijital alandaki basarisi



DEGER-
LENDiRME

gibi sayisiz unsurla uluslararasi rekabet-
te 6nde gelen bir yapiya sahiptir. iste bu
denli gelismis olan markalarimizin ulus-
lararasi rekabette bu guclerini korumasi
ve daha da ilerletmesi onem tasimakta-
dir. Bu nedenle, markalarimizin rekabetci
gicinu olumsuz etkileyen ve tiketicinin
daha pahali Uriin elde etmesine yol acan
bir takim etkenlerin ortadan kaldirilmasi
sektdre biylk fayda saglayacaktir.

Sektorin metrekare anlaminda biyime-
si ve daha fazla ulkede daha fazla insana
ulasmasi, nitelikli insan kaynag ihtiyaci-
na cevap verecek bir yapidan besleniyor
olmasi, arastirma-gelistirme faaliyetle-
rinin yogun bicimde sirdiridlmesi ve bu
faaliyetlere destek saglanmasi, tasarim
glcinu etkin bicimde kullanmasi, yetis-
tirilen gen¢ tasarimcilarla surekli olarak
giiclendirilmesi sektérin ihtiyacina cevap
verme yolunda 6nemli girisimler olacak-
tir.

Bu noktada taklit triin konusunun 6ni-
mizde duran en onemli sorunlardan biri
oldugunu belirtmekte fayda var. Ne yazik
ki taklit Griin meselesi hazir giyimin uze-
rinde bir yik olarak durmaktadir. Ulusla-
rarasi alanda cok olumsuz bir algr yarat-
makta, uzun yillar boyunca emek vererek
yarattigimiz “Tirk markasi” algisini za-
yiflatmaktadir. Dernegimiz Avrupa Birligi
tyesi tlkelerin olusturdugu Briiksel mer-
kezli Taklitle Miicadele Komitesine Uye-
dir, buradaki calismalarimizi onimuzdeki
aylarda daha da yogunlastiracagiz.

Bunlarin disinda, yiritilen kimi yasal ca-
lismalarda da Dernegimiz resmi kurum-
larla isbirligi icindedir. Yasal metinlerle
ilgili olarak yaptigimiz degerlendirmeleri
ve goruslerimizi paylasiyoruz ve sekto-
run ilerlemesi icin gorislerimizi ilgili ku-
rumlara iletiyoruz. Tim bu siirecte temel
amacimiz, haksiz rekabete yol acmaya-
cak, serbest ticaret ilkelerini gozetecek,
perakende sektortnin uluslararasi ba-
sarilar kaydetmesini kolaylastiracak ve
olusturdugu ekonomik glicl arttiracak
yasal diizenlemelerle sektére destek ve-
rilmesini saglamaktir.

Odaklanmamiz gereken vyer, Ulkemiz-
deki tim markalarin rekabetci glclerini
gelistirmek, global diizeyde rekabetci
yapilarini gi¢lendirmek ve tlkemizi mo-
danin ve ticaretin merkezi kilarak marka
ekonomisine katki saglamaktir. Markali
ihracati arttirarak markali ekonomiyi one
cikarmak, istanbul’'u marka sehir yapmak
arzusuyla calisiyoruz.

Bu noktada, hikimetimizin yurattuga
calismalari da dikkatle takip ediyoruz.
Hikumetimizin ekonomiye odaklanarak,
kisa sire icinde acikladigi eylem planinin
2015 icin onemli hedefler icerdigini goz-
lemliyoruz. 25 sektdre iliskin Donlsim
Programi, Hikimetimizin tim yatirimci-
lar icin esit bir rekabet ortami saglama
yonundeki kararligina iliskin bir sinyal
olarak gorilmektedir.

Eylem planinda ortaya konan saptamala-
rin Tlrkiye'nin gelisen ekonomisine sir-
durdlebilir katki sunacagina inaniyoruz.
Ulkemizin, kendine yeni ve daha guclu
bir rota cizebilmesi i¢in bu eylem plani
onemli bir ihtiyaci karsilayacak. Bir yan-
dan inovasyon ve teknoloji diger yandan
marka ekonomisi sayesinde, ortaya konan
1,3 trilyon dolarlik GSYH hedefinin yakala-

nacagina inaniyoruz.

2015 yilinda gerceklesecek secimler de
de gerek ekonominin bitini gerekse de
perakende acisindan dikkatle izlenmesi
gereken bir siire¢ olacak. Secimlerin bir
siyasi belirsizlik yaratacagina yonelik bir
endisemiz yok cinkd Tirkiye, glcli ku-
rumsal yapisi ve istikrarli ekonomisiyle,
secimlerin belirsizlikler yarattigi dénem-
leri coktan geride birakti. Bu nedenle, se-
cimlerin ekonomi tzerinde bir baski olus-
turacagini diistinmiiyoruz.

ONE
CIKANLAR

SO

YURTDISI ACILIM TOPLANTILARI
YOL GOSTERICI OLMAYI SURDURUYOR

BMD'nin Soysal ile dizenledigi Yurtdisi
Acilim Toplantilari'nin tg¢iincisi 29 Nisan
2014 Sali glinu Four Season Otel'de yapil-
di. Toplantida Ekonomi Bakanligi ihracat
Genel Miidir Vekili Yavuz Ozutku yurtdi-
sina acilim yolculuguna yeni ¢ikacak olan
ve halen bu yolculukta ilerleyen markalar
icin Turquality'nin vizyonunu ve yenilikleri
anlatti.

150°den fazla katiimcinin izledigi toplan-
tida Maad Retail Tahran kurucu ve CEQ’su
Ali Amiri iran pazarina iliskin bilgi verdi.
Deloitte Tiirkiye ortagi Ozgiir Yalta “Yurt-
disina Acilirken Dogru Bilinen 7 Yanlisi”
acikladr.

Yurtdisi Acilim Toplantilarinin dérdinci-
su Perakende Ginleri kapsaminda yapildi.

26 Kasim'da gerceklesen oturumlarda
Deloitte Tiirkiye Ortagi Ozgiir Yalta “Derin
Olan Kuyu Degil, Kisa Olan ip!” baslikli su-
numunda yurtdisi magazalasma ataginda
Tdrk markalarinin mevcut durumunu ve
yasanan sikintilar i¢in ¢dziim vyollarini
onerdi.

Merging Market Consulting Ltd. Kurucusu
Fahhan Ozcelik ise “Yeniden Kesfedile-
cek Kita; Afrika!” Baslikli konusmasinda
1 trilyon dolarlik bu dev pazar hakkinda
deneyimlerini paylasti.
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DUBROVNIK'TE RETAIL
MATCHMAKING

R.E.D Consultancy firmasi tarafindan
Hirvatistan'in Dubrovnik kentinde 24 Ey-
lil 2014 Carsamba gind Hilton imperial
Oteli'nde Retail Matchmaking etkinligi
dizenlendi. BMD Uyelerinin 6zel olarak
davet edildigi etkinlikte, alisveris merke-
zi yatirimcilari ve markalarimiz karsilikli
gorisme olanagl buldular, projeler ve
genisleme planlari gorisildd. Etkinlige
Aydinli Grup, Karaca, Kigili, Penti, Tudors
ve Ziylan Grup katildi ve etkinligin aksa-
minda markalarimiz gala yemeginde de
yer aldilar.

3. INSAN KAYNAKLARI BULUSMASI GERCEKLE$Ti

BMD 3. insan Kaynaklari Bulusmasi 15
Ekim 2014 Carsamba glini Boyner-Big-
Box'ta gerceklesti. Nebim sponsorlugun-
da, Boyner Grup ev sahipliginde ve Soysal
isbirligiyle gerceklesen etkinlikte 170'e
yakin katilimcr yer aldi.

Boyner Grup insan Kaynaklari ve Siirdi-
rilebilirlik Baskan Yardimcisi idil Tiirk-
menoglu 2013 yilinda Boyner Grup bin-
yesinde uygulanan 12 Aralik Magazacilar
Gund etkinligi hakkinda bilgi verdi. Spon-
sorumuz Nebim, insan kaynaklarina bakis
acisini katiimcilara aktardi ve faaliyet-

lerinden ornekler verdi. Prometheus Da-
nismanlik Genel Muduri Yicel Atis pera-
kende sektoriiniin en énemli sorunu olan
turn over konusunu degerlendirdi, sektor
calisanlarinin beklentilerini aktardi.

Ayaydin Miroglio, De Facto, Boyner Grup,
Vestel ve Migros insan kaynaklari yoneti-
cileri bir oturumda projelerinden ve uygu-
lamalarindan ornekler verdiler. Prof. Dr.
Kadir Ozer, “Neyi siniflayalim? insani mi,
davranisi mi?” baslikli oturumunda
insanlari cesitli etiketlerle siniflandirma-
nin yanlistigini anlatti.

Etkinlikte son olarak FIBA Holding Pera-
kende Grup Baskani ve BMD Yénetim Ku-
rulu Uyesi Oya Sener, perakendeye nasil
girdigini, sektor hakkindaki distincelerini
ve insan kaynaklarina bakisini Suat Soy-
sal’'la olan sdylesisinde degerlendirdi.

BMD KAZAKISTAN'A TICARET TURU DUZENLEDI

BMD'nin yurtdisi acilim faaliyetleri kap-
saminda Soysal isbirliginde dizenledigi
ticaret heyetinin ikinci duragr Kazakistan
oldu. Kazakistan ticaret turu, 8-11 Eylil
2014 tarihleri arasinda Almati ve Asta-
na'ya gerceklesti.

20'ye yakin markamizdan 30 kadar tem-
silcinin katildigi bu ziyarette, ilk giin Al-
mati Ticaret Ataseligimizden Kazakistan
ekonomisi hakkinda bilgi alindi.

Borusan Lojistik, Kazakistan'da nakliye
ve depolama konularini aktardi, Regatta
Danismanlik vergi ve muhasebe sistemini
anlatti, CBRE Kazakistan perakende sek-
torine iliskin degerlendirmelerde bulun-
du. BMD Baskani Hiseyin Dogan ve bazi
heyet tyeleri, Almati Baskonsolos Suphi
Atan’la gorustiler. BMD heyeti, Astana

Bilyiikelcisi Omer Burhan Tiizel'i ziyaret
etti. Biyukelci, heyet Uyelerine Kazakis-
tan'in siyasi ve ekonomik konjonktiru
hakkinda ayrintili bilgi verdi.

Almati ve Astana’da 180 kadar "b2b” top-
lanti gerceklestiren BMD heyeti, marka-
larin Kazakistan'da yerlesik Ulke mudiir-
lerinden burada is yapmanin inceliklerini,
puf noktalarini 6grendi, tiketici tercihle-
rini, markalarin satis stratejilerini dinledi.
BMD markalari ziyaret sirasinda 10 kadar
AVM'yi ziyaret edip, Turkmall'un Almati ve
Astana proje sunumlarini izledi. BMD'nin
yurtdisi acilim stratejisi kapsamindaki he-
def pazar ziyaretleri yeni Ulkelerle devam
edecek.
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MAPIC'TE BMD MARKALARI TEK CATI ALTINDAYDI

19-21 Kasim 2014 tarihleri arasinda ger-
ceklesen MAPIC Fuari'nda BMD marka-
lari “Turkish Brands” adi altinda tek bir
stand’ta bir arada oldular: Bernardo, Ci-
lek, Damat, Esse, Flo, Kigili, Penti ve Go-
nul Kahvesi. Markalarimiz, stand’taki 6zel
toplanti salonunda “b2b” gériismeler ger-
ceklestirdiler, marka tanitimlari yaptilar.

20 Kasim 2014 Persembe glini BMD or-
ganizatérligiinde “Tirk Markalar: ileriye
Dogru Bir Adim” baslikli oturum diizen-
lendi. Moderatorliiglini Penti Yonetim
Kurulu Baskanive BMD Baskan Yardimci-
si Sami Kariyo'nun yaptigi oturumda, Cilek
Yénetim Kurulu Uyesi Talha Cilek, Damat
Tween Uluslararasi Satis ve Pazarlama

HURKISH
BRANDS

Direktdrii Morris Erginbas ve Esse icra
Kurulu Uyesi Mustafa Akdag operasyonel
mikemmelige ulasmak icin belirledikleri
stratejilerini, genisleme planlarini, lokas-
yona yonelik tercihlerini aktardilar.

FraRis NI1RL S00ls

s
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.
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markalar

Dernegimiz tarafindan 2010 yilindan bu
yana dizenlenen “Tlrkiye'nin Markalari,
Turkiye'nin Cocuklarini Giydiriyor” sosyal
sorumluluk projesi kapsaminda, 5 yilda
toplam 1 milyon 100 binden fazla ¢ocugu-
muza giysi yardiminda bulunduk.

ilkini 2010 yiinda gerceklestirdigimiz
kampanyada 10 yerlesim biriminde, 100
bin ihtiya¢ sahibi cocugumuza 35 kadar
tye firmamiz yardim etmisti.

2011 yilinda ikinci kez gerceklestirdigimiz
projede ise, 48 lUye markamizin katilimiy-
la, 55 yerlesim birimindeki 265 bin ¢ocu-
gumuza giysi yardiminda bulunmustuk.

giydiriyor

TURKIYE’NiN MARKALARI 5 YILDA 1 MiLYON 100 BiNDEN FAZLA OGRENCIYi GiYDiRDi

2012 yiinda 47 Uye markamiz kampan-
yaya katildi. 307 yerlesim birimindeki 256
bin cocugumuza giysi yardimi yapilmisti.

2013 yilinda 44 markamizin katilimiyla 75
ilde 314 bin cocugumuza giysi yardiminda
bulunduk.

2014 yilinda ise 32 markamizin kam-
panyaya katilimiyla 83 merkezde 175 bin
¢ocugumuza yardim edildi. Ayrica bu yil
Suriyeli cocuklara da giysi yardiminda
bulunduk.

2014 YILINDA KAMPANYAYA KATILAN MARKALARIMIZ
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Boylece, 2010 yilinda bu yana, 5 yilin topla-
minda 1 milyon 100 binden fazla 6grencimi-
ze piyasa degeri 220 milyon TL'nin iizerinde
iiriinler, her zamanki gibi cocuklarin isimlerine
ozel posetlerde ve ders saati disinda dagitildi.
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ISF 6-28 HAZIRAN 2015'TE GERCEKLESECEK

istanbul Shopping Fest'in (ISF) dérdiin-
clsil 7-29 Haziran 2014 tarihleri arasinda
gerceklesti. Mall of istanbul'da acilis ve
Vialand'de kapanis glinlerinde efsane in-
dirimler uygulanirken, 3 haftalik donem
icinde belli tarihlerde belli sektdrlere
yonelik konsept indirim giinleri (ayakka-
bi-canta, jean, kozmetik, altin, teknoloji,
evini glizellestir 6zel indirim ginleri) di-
zenlendi.

BMD'nin, onde gelen paydaslarindan ve
destekgilerinden oldugu istanbul Shop-
ping Fest'te (ISF), 2014’te 10.2 milyar li-
ralik ciro elde edildi. Boylece festivalin
cirosu bir onceki yila oranla ylizde 23.6
artti. BMD markalari acilis ve kapanistaki
efsane indirimlerde ve ISF boyunca ger-
ceklesen 6zel indirim giinlerinde tiketici-
lere sayisiz firsatlar sundu.

7-29 HAZIRAN 2014 iSF VERILERi / 2014

6-28 Haziran 2015 tarihleri arasinda be-
sincisi diizenlenecek olan ISF 6ncesinde,
ISF icra Kurulu Baskani ibrahim Caglar
25 Kasim 2014 Sali giinii istanbul Ticaret
Odasi’'nda markalarin temsilcileriyle bir
araya geldi. Toplantida iSF'nin 2015 viz-
yonu paylasildi ve katilimcilardan oneriler
alindu.

* Kredi karti ile toplam harcama

10,05 Milyar TL

* 25 TL ve Uzeri gerceklesen islem adedi

44,2 Mn

* En cok islemin gerceklestirildigi glin

16 Haziran 2014 (3,96 Milyon Adet)

* En cok alisverisin yapildigi giin

16 Haziran 2014 (576 Milyon TL)

* En cok alisverisin yapildigi saatler 18.00-19.00
* En cok alisveris hangi ilcede yapildi Sisli
* Yabanci kart harcamalarindaki degisim (ciro ve bir 6nceki yila gére artis orani) 58%

iSTANBUL'DAKi TOPLAM ALISVERIiSiN SEKTOREL KIRILIMLARI / 2014 ( BiR ONCEKi YILA GORE ARTIS ORANI)

SEKTOR ADI YILLIK ARTIS
Cesitli Gida 34%
Elektrik - Elektronik esya, Bilgisayar 1%
Giyim ve Aksesuar 18%
Havayollari 54%
Konaklama 42%
Kuyumcular 0%
Market ve alisveris merkezleri 22%
Mobilya ve dekorasyon 29%
Seyahat acenteleri / Tasimacilik 6%
Yemek 25%

12 ARALIK MAGAZACILAR GUNU KUTLANDI

ilk kez 2011'de Hindistan'da kutlanmaya
baslanan, Tirkiye'de ilk kez 2013 yilinda
Boyner Grup binyesinde uygulanan Ma-
gazacilar Gund etkinligi, Boyner’in bu dzel
ginin tim sektor tarafindan kutlanmasi
onerisi Uzerine, Birlesmis Markalar Der-
negi'nce sahiplenilerek TAMPF giindemi-
ne getirildi.

TAMPF Yonetim Kurulu'nda 12 Aralik Gi-
ni’'niin bundan béyle “Magazacilar Gind”
olarak tim sektor tarafindan birlikte kut-
lanmasi kararlastirildi.

Tim calismalar BMD'nin koordinasyo-
nunda yuratildid. Kurumsal kimlik ¢alis-
malari, logo hazirliklari, basin biltenleri,
basinda ¢ikan ilanlar, sektor temsilcileri-
nin video mesajlarinin koordinasyonu vb.
tim konularda BMD'nin dnciliglinde ve
ilgili komite Uyelerinin destekleriyle yo-
gun bir calisma yirdtildi. Bu o6zel giin,
milyonlarca musterimize hizmet ederken

BMD BASKANI DOGAN:

biylk bir 6zveriyle ¢alisan tim magaza-
cilara tesekkiir etmek ve ayni zamanda
bu konuda kamuoyunun da dikkatini cek-
mek icin bir firsat oldu. Bu 6zel giinde,
sektorin gizli kahramanlari olan maga-
za calisanlarinin coskusuna ve enerjisine
ortak olduk, onlarin heyecanini paylastik,
onlarin yaptiklari isten duyduklari gurura
katildik...

Bu ozel glinde bazi markalarimiz akustik
gitar calan gruplari bazi AVYM magazala-
rinda mizik yapmak Uzere gorevlendirdi,
o gline 6zel olmak Uzere personel indiri-
mini %30°dan %50°nin de Gzerine ¢ikardi,
magazalardaki tim calisanlara armagan-
lar verdi. Sosyal medyada patronlarin ve
yoneticilerin video mesajlari yayinlandi,
fotograflar paylasildi, Twitter'da yogun
paylasimlar oldu. Magazacilar Ginu kut-
lamasi artik her yil tim sektorin daha da
fazla katilacagr bir etknilik olarak devam
edecek.

CALISANLARIMIZ MARKALARIMIZIN YUzU

Markalarin tiketiciyle olan temasinda ve
etkilesiminde en 6nemli unsur magaza-
daki ekiplerimiz. Markanin imaji ve tike-
ticiler tarafindan kendisine verilen deger,
yogun olarak magazalarda sekilleniyor.

iste bu acidan, markalar olarak bizler
de magazalarda calisan arkadaslarimizi
markalarimizin ylizi kabul ediyor, onlara
ayri bir 6zen gosteriyoruz. Bu 6zel glinde,
markalariyla bir butiin olusturan ve mar-
kalarina deger katan tim magaza ekiple-
rini kutluyorum.

ONLAR
GiZLi
KAHRAMANLAR!




2023'TE GIDA DISI MODERN PERAKENDE 675 BIN Ki

BMD'nin, sektoriin biytikliginin belir-
lenmesi, egitim ihtiyaci hususunda kamu-
oyu yaratilmasi ve devletin ilgili kurumla-
riyla yuritilecek gorismelerde taleplerin
desteklenmesi amaciyla Deloiitte’a hazir-
lattigi Egitim Ihtiya¢ Analizi Raporu basina
tanitildi. 10 Subat 2015 Sali giini yapilan
basinla bulusmada tanitilan rapor, 2023
yilinda gida disi modern perakende sek-
tortinlin ulasacagr ekonomik blytklik ve
buna bagli olarak ortaya cikacak istihdam
ihtiyacini analiz ediyor.

BMD Baskani Hiiseyin DOGAN, Baskan
Yardimcisi ve Egitim ve IK Komitesi Bas-
kani Sami KARIYO ve Deloitte Tiirkiye
Tiiketim Sektor Lideri Ozgiir YALTAnIn
katildiklari toplantida “Perakende Sek-
torii Egitim Ihtiyac Raporu’nun sonuclari
paylasildi.

S6z konusu rapora gore:

e 2014 sonu itibariyla gida-disi modern
perakende sektoriinde yaklasik 130 bine
yakin magaza bulunuyor. Calisan sayisi
ise yaklasik 850 bin kisi.

e Yaptigimiz ayrintili degerlendirmede,
BMD markalarinin 2011-2023 yillari ara-
sinda yurtdisinda mevcut ve yeni hedef
pazarlarda blyime potansiyellerini be-
lirledik. Boylece 2023 yilinda yurtdisinda
BMD markalarinin 20 bin magazaya ula-
sabilecekleri ongorisini olusturduk.

e Globallesmek icin glicli birinsan kayna-
gina da ihtiyacimiz vardir. Ozellikle yurt-
disinda buyiime odakli bir insan kaynag:
politikasina ve calisanlara sunabilecegi-
miz global kariyer planlamasina ihtiyac
duyulmaktadir. insan kaynagi havuzunu
egitimle gl¢lendirmeliyiz.

e Yurtdisi operasyonlarda, Urln tasarimi,
drin gelistirme, gorsel tasarim, maga-
zacilik ve franchise yonetimi, pazarlama,
trln planlama, satin alma, tedarik ve lo-
jistik, finans gibi alanlarda gli¢li bir insan
kaynag ihtiyaci dikkat cekiyor.

e Perakende sektorinin ozellikle geng
calisanlar veya is arayisinda olanlar ara-
sindaki olumsuz algisi dikkat ¢ekiyor. En
cok istihdam yaratan ikinci sektor olma-
miza ragmen daha iyi bir is bulana kadar
bir sicrama tahtas, ikinci bir secenekola-
rak goruluyor, uzun vadeli kariyer secimi
olarak degerlendirilmiyor. Oysaki sekto-
rimizde cok ciddi bir kariyer planlamasi
yapmak mimkin.

e Tlrkiye'de egitim veren 3 bin 299 mes-
lek lisesinin sadece 226’sinda, yani ylizde
7'sinde pazarlama ve perakende bolimi
bulunuyor.

SILIK ISTIHDAM YARATACAK

e Satis danismanligi dali olan ve aktif du-
rumda olan ise yalniz 83 okul bulunmakta,
yani ylizde 2.5’a denk geliyor.

e 2014-2015 doneminde satis elemanligi
dalindan 2 bin 792 6grenci mezun olacak.
10 yillik donemde ihtiya¢ duyulacak satis
danismani sayisinin 492.097, bulacagi di-
stnildiginde, mevcut kapasite yalnizca
yuzde 9'luk nitelikli ve egitimli isgiiciini
yaratir nitelikte.

e Toplamda var olan 1.064 meslek yiikse-
kokulundan ise sadece 9'unda perakende
ve magazacilik yonetimi bolimi bulunu-
yor. Bu 9 okuldan ise sadece 3'U aktif ola-
rak egitim hizmeti veriyor.

2013-2023 doneminde odak perakende sektoriiniin yaratacagi yeni pozisyon sayisinin
departman veya pozisyon tiiriine gore dagilimi

2013-2023 Déneminde Yaratilacak Yeni is Sayisi

MAGAZA 574.113

Satis Elemani 492.097
Magaza Midiri 82.016
weRkEZ oo
Magazacilik ve Franchise Yonetimi 27.355
Finans ve Muhasebe 16.210
Pazarlama 10.131
BT 8.105
iK 8.105
Uriin Planlama 7.092
Satin Alma 6.079
Uriin Tasarim ve Gelistirme 6.079
Depo & Lojistik 4.053

M@l

ULUSLARARASI
ETKINLIKLER

g
UBIFRANCE

IKEA RUSYA'NIN MARKALARIMIZLA TOPLANTILARI
31 MART 2014 ve 30 EKIM 2014

MEGA alisveris merkezlerinin bagli oldu-
gu Rusya IKEA grubu, Tiirk markalarina
yonelik ilgisini istanbul’da diizenledigi iki
etkinlikle gosterdi.

31 Mart 2014 tarihinde Larespark Otel'de
diizenlenen ilk etkinlikte Rusya IKEA tem-
silcileri Rusya’'da kendilerine ait alisveris
merkezlerini tanittilar. 22 tye firmadan 34
temsilcinin katildigr toplantida,

firmalarimiz Rusya IKEA temsilcileriyle
bire bir gorismeler de yaptilar. Goris-
melerde, Rusya’da magaza acmayi veya
genislemeyi hedefleyen markalarimiz
kendilerini daha yakindan tanitma firsati
buldular.

30 Ekim 2014 tarihinde yine Larespark
Otel’de dizenlenen ikinci etkinlikte ise,
Rusya IKEA'nin tim alisveris merkezle-
rinden gelen 20 kadar kiralama yonetici-
sine 4 markamiz sunum yapti.

FRANSIZ MARKALARIYLA TOPLANTI - ISTANBUL

14 MAYIS 2014

istanbul Fransa Baskonsoloslugu Ticaret
Misavirligi  tarafindan gerceklestirilen
organizasyon kapsaminda, Tirkiye paza-
rinda uygun ortak arayisinda olan Fransiz
markalariyla Tirk perakende ve hazir gi-
yim sektoriiniin temsilcisi derneklerin y6-
neticileri bir araya geldiler.

Toplantida BMD Genel Sekreteri Ekrem
UTKU, Turkiye'deki perakende sektori-
nin gincel durumunu, markalarin geli-
simini, Turk markalarinin dis pazar aci-
limlarini aktardi. Toplantida ayrica TGSD
Baskani Cem NEGRIN de yer aldi.

Toplantiya katilan Fransiz markalari: Zapa
(hazir giyim), Petit Bateau (hazir giyim],
Tila March (hazir giyim), Reminiscence
(aksesuar, parfiim), Clio Blue (aksesuar],
Bruno Saint Hilaire (hazir giyim), Escales
(hazir giyim) ve Pause-Café [yeme-icme)

Fransiz markalari 14 ve 15 Mayis tarih-
lerinde de Beyoglu Fransiz Sarayi'nda
koleksiyon sergisi, 6zel kahvalti, “b2b”
goriismeler, satin alma ekipleriyle top-
lantilar ve 6zel kokteyl gerceklestirildiler.
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RLI CONNECT - LONDRA / 5 HAZIRAN 2014

Londra merkezli uluslararasi perakende
yayini RLI Retail & Leisure International
tarafindan 4-5 Haziran 2014 tarihlerinde
Londra’da dizenlenen RLI Connect etkin-
liginde yurtdisinda yeni firsatlar ve pazar-
lar arayisinda olan perakende markalari
ile alisveris merkezi yatirimcilari, kirala-
ma-danismanlik firmalari ve AVM ydne-
timleri bir araya geldiler.

Chelsea Stadyumu’ndaki etkinlikte, stad-
yumun toplanti odasina donustirilmis
olan ozel localarinda markalar, yatirim-
cilarla ve kiralama firmalariyla gorisme
olanagi buldular.

2 glin siren etkinlige BMD markalarindan
bazilari katildi. Etkinligin ikinci glinie ka-
tilan BMD Genel Sekreteri Ekrem UTKU,
Singapur, Suudi Arabistan, ABD ve ingilte—
re’den AVM yatirmcilariyla ve perakende
markalariyla gorismeler gerceklestirdi.

Gorusilen yatirimcilar ve marka temsil-
cilerinin tamami Turkiye'ye ve Tirk pera-
kende pazarina olan ilgilerini ifade ettiler.

- ER e

S6z konusu etkinlik 1-2 Haziran 2015'te Dubai'de gerceklesecek.

DUNYA PERAKENDE KONGRESI - PARIS / 29 EYLUL - 1 EKIM 2014

Birlesmis Markalar Dernegi, Paris'te
gerceklestirilen Diinya Perakende Kong-
resi'nde (World Retail Congress / WRC),
daha onceki yillarda oldugu gibi, “kongre
destekgisi” olarak yer aldi.

Kongrede c¢ok sayida BMD markasinin
temsilcileri oturumlari izledi. BMD Bas-
kan Yardimcisi Sami KARIYO, Yurtdisiyla
iliskiler Komitesi Baskani Ciineyt YAVUZ
ve BMD Genel Sekreteri Ekrem UTKU da

Kongre'yi izlediler.

NEKT ﬂg:u aetall
priginal research study
propositian [ L]

STRATEGY CONSULTANTS

panTHER | GEIE

AVRUPA MODA PERAKENDECILERI DERNEGI BASKANI iLE TOPLANTI

PARIS / 9 OCAK 2015

Merkezi Briksel'de olan Avrupa Moda
Perakendecileri Dernegi Baskani ve ayni
zamanda Fransiz Ulusal Hazir Giyim Fe-
derasyonu Baskani Bernard MORVAN ve
BMD GenelL Sekreteri Ekrem UTKU Pa-
ris'te 9 Ocak glinu bir toplanti gercekles-
tirdiler.

Toplantida, Tirk moda ve perakende mar-
kalarinin temsilcisi BMD'nin faaliyetleri
ile Avrupa Moda Perakendecileri Dernegi
ve Fransiz Ulusal Hazir Giyim Federasyo-
nu'nun calismalari karsilikli olarak anla-
tildi.

Her t¢ kurumun olasi isbirlikleri toplanti-
da degerlendirildi.

NRF PERAKENDE KONGRESI - NEW YORK / 11 - 14 OCAK 2015

BMD'nin uluslararasi lye statiislinde yer
aldigi ve diinyadan perakende firmala-
ri ile 100'den fazla dernegin Uye oldugu
ABD merkezli National Retail Federation
(NRF-Ulusal Perakende Federasyonu]
tarafindan her yil dizenlenen NRF Pera-
kende Kongresi, 11 - 14 Ocak 2015 tarih-
leri arasinda New York'ta, Jacob K. Javits
Kongre Merkezi'nde gerceklesti.

BMD Gzel Aksam Yemegi

Bu etkinlige, BMD organizasyonu aracili-
giyla 15 BMD dyesi firmadan 39 temsilci
katildi. Turkiye'den NRF'e katilan 70 ka-
dar temsilcinin yarisindan fazlasini BMD
heyeti olusturuyordu. Katiimcilar, NRF
Perakende Kongresi'nde perakende sek-
tordyle ilgili uluslararasi gelismeleri ve
yenilikleri izlediler,

Amerikan Merkez Bankasi eski Baskani
Ben Bernanke'yi dinlediler.

BMD iyesi markalarin temsilcileri BMD
ve SAP tarafindan verilen aksam yemegi
davetinde de bir araya gelerek giizel bir
aksam gecirdiler.
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AIM®

Association des Industries de Marque
European Brands Association
Europdischer Markenverband

Taklitle Miicadele Komitesi Uyesi

AIM TAKLITLE MUCADELE KOMITESI

Birlesmis Markalar Dernegi, taklitle mi-
cadele konusunda yirdtilen calismalara
uluslararasi bir destek olmak Uzere, Mart
2006'da Briiksel merkezli AIM (European
Brands Association - Avrupa Markalar
Dernegi) Taklitle Micadele Komitesi'ne
Uye olmustur.

AIM Taklitle Miicadele Komitesi, Avrupa
Birligi (AB] iyesi Ulkelerden ve AB iye-
si olmayan Avrupa (lkelerinden ulusal
dernekler ve 6zel perakende firmalarinin
tye oldugu uluslararasi bir komitedir.
BMD, Tirkiye'den komiteye Uye olan ilk
ve tek sivil toplum kurulusudur. Dernegi-
miz, AIM Taklitle Miicadele Komitesi'nde
Genel Sekreter Ekrem UTKU tarafindan
temsil edilmektedir.

20 yildan fazla siredir faaliyette olan AIM
Taklitle Miicadele Komitesi, sahte ve kor-
san urlnlerin Uretimi, dagitimi ve satisi-
nin 6nlenmesi icin Avrupa sanayinin ortak
sesi olarak ¢calismaktadir.

Komite, AB otoriteleri nezdinde girisim-
lerde bulunmakta, 6zellikle fikri mulkiyet
haklarini diizenleyen yasal dokimanlarin
¢ikarilmasinda ve ulusal diizeyde uygu-
lanmasinda etkili olmaktadir. Komite,
ulusal dernekler araciligiyla, hazir giyim
veya diger Urlin ve mallari da glindeme
almaktadir.

AVRUPA KOMiSYONU TAKLIT ve
KORSAN URUN RAPORU - 2013

Avrupa Komisyonu tarafindan her yil ya-
yimlanan taklit ve korsan urinle ilgili ra-
porlar, bu konuda diinyadaki son durumu
ve yasanan gelismeleri icermektedir.

Avrupa Komisyonu Vergilendirme ve
Gumrik Birligi Genel Mudurligu tarafin-
dan 2014’te yayinlanan 2013 yilina iliskin
Taklit ve Korsan Uriin Raporu, AB lyesi
Ulkelerin glimrik idarelerinin faaliyetle-
ri hakkinda bilgi vermekte, bu cercevede
Turkiye'nin de konumunu ortaya koymak-
tadir.

Rapora gore, 2013 yilinda gimriklerde
kaydedilen taklit ve korsan urin olayinda,
2012 yilina gore yaklasik %4 oraninda bir
azalma yasanmistir (Tablo 1)

2012’de ele gecen yaklasik 40 milyon
parca taklit ve korsan iiriin, %14 ora-
ninda azalmayla 2013 yilinda yaklasik 35
milyon parcaya diistii. Bu iiriinlerin yur-
tici perakende satis degeri 768.227.929
EURO’dur.

TABLO 1

YILLAR OLAY SAYISI DEGISiM %
1999 4.694

2000 6.253 33,21%
2001 5.056 -19,14%
2002 7.553 49,39%
2003 10.709 41,78%
2004 22.311 108,34%
2005 26.704 19,69%
2006 37.334 39,81%
2007 43.671 16,97%
2008 49.381 13.07%
2009 43.572 -13.33%
2010 79.112 81.57%
2011 91.254 15.34%
2012 90.473 -1%
2013 86.854 4%

2013 YILINDA ELE GECIiRILEN TAKLIT URUNLERiN GELDiGi YER

(provenance*)

*Provenance: Uriinlerin AB’ye gonderil-
mek lizere yiiklendigi iilke

Uriinlerin AB'ye gonderilmek lizere yiik-
lemesinin yapildigr ulkeler istatistigine
bakildiginda, genel olarak ilk sirada yine
Cin bulunuyor.

Ardindan Birlesik Arap Emirlikleri ve
Hong Kong goriliyor. Ge¢mis yillarda
oldugu gibi Hong Kong, Yunanistan, Tir-
kiye ve BAE ilk 10 icinde farkli siralarda
yer aliyorlar. Turkiye, 2013 yili istatistik-
lerine gore driinlerin geldigi (ytiklendigi)
tlkeler siralamasinda dordiinci sirada-
dir. Tirkiye 2012 yili raporunda ise be-

sinci sirada yer almaktaydi. 2013 yilinda,
Tirkiye'den gelip AB gimriklerinde ele
gecirilen taklit Urinlerin toplam degeri
51 milyon EURO’ya yaklasmaktadir. Bu
tutar 2012'de 30 milyon EURO’ydu. Bu tu-
tarla Tirkiye, Cin ve Hong Kong'dan sonra
tclncd siradadir.

TURKIYE'DEN GELiP AB GUMRUKLERINDE ELE GECIiRILEN TAKLIT URUNLERiIN TOPLAM DEGERI

TURKEY DEGERI %
Parfiim ve Kozmetik € 26.130.009 52%
Hazir Giyim € 15.341.468 20%
Canta, Clizdan vb. € 4.247.663 12%
Diger Ayakkabi € 2.156.461 5%
Spor Ayakkabi € 874.958 4%
Giyim Aksesuari € 733.794 3%
Saat € 299.045 2%

Stiker vb. € 191.614 1%

TOPLAM € 50.608.956
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TOPLANTILAR, ZIYARETLER,

GORUSMELER, KOMITE CALISMALARI

TAMPF EKONOMi DEGERLENDIRME TOPLANTILARI
07.01.2014 ve 26.01.2015 SABANCI CENTER

Dernegimizin de kurucu Uyesi oldugu Tim
Alisveris Merkezleri ve Perakendeciler
Federasyonu'nun (TAMPF] yillk deger-
lendirme toplantisi 7 Ocak 2014 Sali giinu
Sabanci Center’de yapildi. TAMPF Baska-
ni Vahap KUGCUK 2013 yilini degerlendirdi,
2014 yilina ait ongarilerini paylasti ve Yapi
Kredi Bankasi Bas ekonomisti Cevdet Ak-
cay 2014 yili icin ongordigi senaryolarini
anlatti.

TAMPF'In 2015 yili ekonomik degerlen-
dirme toplantisi ise 26 Ocak 2015 Pa-
zartesi glini Sabanci Center’da yapild.
TAMPF Baskani Vahap Kiicik, 2014 yili
degerlendirmesini yapti ve son donemde
yasanan ekonomik, siyasal ve global ge-
lismeler isiginda sektoriin sahip oldugu
avantajlari ve riskleri paylasti. Toplantida
BMD Baskani Hiiseyin Dogan’in yani sira,
TAMPF catisi altinda yer alan derneklerin
baskanlari da (AYD, GPD, KMD, TURYID)
toplantiya katildilar. HSBC Bank Tirkiye
Hazine Satis Direktord Fatih Keresteci de
yakin, orta ve uzun vadede Tirkiye ekono-
misini bekleyen olasi gelismeleri paylasti.

TOPLANTILAR,
ZIYARETLER,
GORUSMELER

iTKiB VE MODA TASARIMCILARI DERNEGI iLE TOPLANTI

22.01.2014 / iMA

BMD Genel Sekreteri Ekrem UTKU'nun
BMD’yi temsilen katildigi toplantida,
Moda Tasarimcilari Dernegi'nin istanbul
Kalkinma Ajansi destekli egitim projesi
hakkinda bilgi aktarildigi projede iTKIB,
MTD ve BMD isbirligi olanaklari degerlen-
dirilmistir.

BMD GENEL KURULU

07.03.2014 / GRAND HYATT OTELI

BMD Olagan Genel Kurulu'nda 2013 yili
gelir-gider tablosu ve 2014 bitcesi Uyele-
re aktarildi, bazi tiizik degisiklikleri ger-
ceklesti.

MERKEZ BANKASI YETKILILERIYLE TOPLANTI

04.04.2014 / BMD

Tiirkiye Cumhuriyet Merkez Bankasi ista-
tistik Genel Midirligi'nden Dog. Dr. Se-
ref Saygili ve bazi uzmanlar, BMD Baskani
Hiiseyin DOGAN, Baskan Yardimcisi Sami
KARIYO ve YK lyesi Jaklin GUNER'le bir
araya geldiler.

Perakende sektorinin temsilcisi olarak
BMD ile yapilan gorismede, ekonominin
genel gidisati, sektdrdeki gelisme ve so-
runlar hakkinda bilgi alan TCMB yetkili-

leri, sektorlin blylime, talep, yatirimlar,
isglict gelismeleri, maliyetler ve kredi ko-
sullari konularindaki son donem gelisme-
leri ve onumuzdeki donem beklentilerine
iliskin olarak BMD ydnetiminin distlince-
lerini dinlediler.

Alinan goruslerden, Para Politikasi Kuru-
lu'na iletilecek rapor icin yararlanilmistir.

KULTUR UNIVERSITESI'NDE TOPLANTI

08.05.2014

Universite tarafindan calismalari yiiriiti-
len 2015 KOBI Konferansi Danisma Kuru-
lu toplantisi yapildi. BMD Genel Sekreteri
Ekrem UTKU toplantida BMDyi temsil
etti.
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TOPLANTILAR,
ZIYARETLER,
GORUSMELER

FIKRI MULKIYET HAKLARI CALISTAYI

12.05.2014 / IMA

Moda enddstrisine iliskin farkindaligin
artirilmasi ve fikri muilkiyet haklarinin ko-
runmasina yonelik konularin tartisilmasi
amaciyla, Moda Tasarimcilari Dernegi ta-
rafindan 12 Mayis 2014 Pazartesi giinii Is-
tanbul Moda Akademisi'nde “Markalasma
ve Fikri Sinai Mulkiyet Haklari Sirecleri-
nin Moda Tasarimina Olan Etkileri” konu-
lu bir calistay diizenlendi.

Calistayda, fikri sinai milkiyet haklari
konusunda calismalar yapan ilgili kurum
ve kuruluslarin katilimiyla giincel calis-
malarin paylasilmasi ve fikir alisverisinde
bulunulmasi saglanarak, bu konudaki far-
kindaligin artirilmasi amaclandi.

Calistayda BMD Genel Sekreteri Ekrem
UTKU, “Avrupa’da Tasarimda Fikri Mal-
kiyet Haklari ihlalinden Kaynaklanan So-
runlara Yonelik Calismalar”™ konulu bir
konusma yapti.

Diger konusmalar ve konusmacilar:

Moda Tasariminda Fikri Miilkiyet Haklarinin
Mevcut Durumu ihtiyag ve Beklentiler
Mehtap ELAIDI / MTD Baskani

Markalasma ve Fikri Sinai Miilkiyet Haklari
Siireclerinin, Moda Tasarimina Olan Etkileri
Yilmaz BOZKURT / T.C. Ekonomi Bakanligi
ihracat Gen. Miid. Markalasma ve AR-GE
Destekleri Dairesi Dis Ticaret Uzmani

Moda Tasariminda Fikri Miilkiyet Haklarinin
Korunmasi

Dr. ismail FIDAN / Tiirk Patent Enstitiisii
inceleme ve Degerlendirme Kurulu Uyesi
ve Marka Uzmani

Tasarimda, Fikri Miilkiyet Haklarimizi
Koruma

Sertac ERSAYIN / Kale Yapi Grubu -
Stratejik Tasarim Koordinator

TICARET MESLEK LISELERi KONULU TOPLANTI

15.05.2014 / BMD

BMD Genel Sekreteri Ekrem UTKU bas-
kanligindaki toplantida, 2014 yilinda sek-
tor tanitimlari yapilacak meslek liseleri
belirlendi, tanitimlara iliskin hazirliklar
gerceklestirildi.

ECE GRUBUYLA TOPLANTI
15.05.2014 / RAMSEY

BMD Baskani Hiiseyin DOGAN ve ECE
Alisveris Yatirimlari Grubu temsilcileri bir
araya geldiler.

SEKTOREL TOPLANTI
28.05.2014 / ITKIB

Sentetik iplik ithalatina getirilen kisitla-
malara iliskin konular toplantida deger-
lendirildi.

TASARIMCI - PERAKENDE MARKALARI BULUSMASI

03.06.2014 / SOFA HOTEL

Moda Tasarimcilari Dernegi'nin istanbul
Kalkinma Ajansi destegi ve BMD ortakli-
ginda gerceklestirmis oldugu “Turkish-
Fashion.I-D” projesinin son etkinligi ola-
rak “TASARIMCI & SEKTOR BULUSMASI”
gerceklesti.

Etkinlige BMD iiyeleri ve markalarimizin
tasanmcilan davetliydiler.

Toplam 62 MTD Uyesi bireysel tasarimci-
nin ve 17 BMD Uyesi marka tasarimcisinin
egitim aldigi projenin bu son etkinligin-
de, MTD duyesi tasarimcilarimizla firma
sahipleri bir araya geldiler, tasarimcilar
ve sektor arasindaki sinerjinin en diizeye
cikarilmasina yonelik gorismeler gercek-
lestirildi.

BORUSAN LOJISTIK'LE TOPLANTI

10.06.2014 / BMD

BMD YK Uyesi Mete SONMEZ'in baskanlik
ettigi toplantida Borusan lojistik yetkili-
leriyle  sektorln lojistik ihtiyaclari, ya-
sanilan ortak sikintilar / ¢6zim onerileri,
yasal prosedirler, kurullar ve bunlarin
etkileri ve lojistik acidan ortaklasa yuru-
tulebilecek yeni Uriin/hizmet olusturma
fikirleri/projeleri tartisild.

LODESTAR iLE TOPLANTI
10.06.2014 / BMD

ICSC Retail Connections - London etkin-
liginde yapilabilecek isbirligi Lodestar
firmasindan Julie FITZSIMMINS ve BMD
Genel Sekreteri Ekrem UTKU arasinda
gorisildu.

TURKIYE ISTATISTIK KURUMU (TUiK) ILE CALISTAY

13.06.2014 / ANKARA

13 Haziran Cuma giini TUIK'te gercek-
lesen toplantiya TUiK'ten 3 daire baskani
basta olmak Uzere yaklasik 15 kurum ¢a-
lisani katildi. TAMPF'1 olusturan 5 dernegi
temsilen ise 4 genel sekreter ve 9 marka
temsilcisi toplantida yer ald..

Toplantida dncelikle TUIK tarafindan Pe-
rakende Satis Hacim Endeksi hakkinda
bilgi verildi. TUIK temsilcileri, web sitesi
tzerinde Endeks’e nasil ulasilabilecegi ve
Endeks’in bazi 6zelliklerinin nasil kullani-
labilecegini ayrintili olarak aktardi. TUIK
temsilcileri daha sonra Yillik Sanayi Hiz

met istatistikleri ve Elektronik Veri Trans-
feri hakkinda bilgi aktardilar.

TUIK temsilcileri “barkod verileriyle fiyat
derleme projesini” de aktardilar. Endeks-
lerde tespit edilen eksikler, sektor agisin-
dan onem tasiyan hususlar, beklentileri-
miz, en giincel veriye ulasmanin sektor
acisindan oénemi gibi hususlar dogrudan
TUIK temsilcilerine aktarildi. TAMPF
binyesinde konunun yeniden ele alina-
rak TUIK temsilcileriyle zaman zaman bir
araya gelinmesi hedeflenmektedir.
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DEIK ILE TOPLANTI
03.07.2014 / BMD

Dis Ekonomik iliskiler Kurulu Genel Sek-
reteri Bahri Can Calicioglu ve Strateji ve
is Gelistirme Miisavirligi Yurtdisi Yatirim-
laris Konseyi yoneticisi Baris Sazak, BMD
Genel Sekreteri Ekrem UTKU'yu ziyaret

ederek DEIK faaliyetleri hakkinda bilgi
verdiler, BMD'yi DEIK kurucu kuruluslari
arasinda gorme dileklerini ilettiler

RED STAR FIRMASI iLE TOPLANTI

07.07.2014 / BMD

Red Star firmasi temsilcileri 24 Eylil'de
Dubrovnik'te yapilacak olan Retail Mat-
chmaking etkinligi hakkinda BMD Genel
Sekreteri Ekrem UTKU'ya bilgi aktardilar,
BMD Uyesi markalari davet ettiler.

BiLGi UNIVERSITESI iLE TOPLANTILAR

10.07.2014 / BMD

06.08.2014 / BiLGi UNIVERSITESI

Doc. ismail ORAKCIOGLU ve Bilgi Uni-
versitesi egitim programlari yoneticileri,
BMD Baskan Yardimcisi Sami KARIYO ve
Genel Sekreter Ekrem UTKU'yla yaptiklari
toplantilarda egitim programlari hakkin-
da ayrintili bilgi aktardilar.

ANKARA TICARET ODASI BASKANI'NIN ZiYARETI

17.07.2014 / RAMSEY

Ankara Ticaret Odasi Baskani Salih BEZCI
ve Ankara Shopping Fest yonetimi BMD
Baskani Hiiseyin DOGAN'I ziyaret ederek,
ASF’ye iliskin bir bilgilendirme yaptilar.

AYAKKABI ITHALATINA GETIRILEN EK VERGIi KONULU

TOPLANTILAR

18.08.2014 - 18.09.2014 -

BMD Baskan yardimcisi Mehmet ZIYLAN
baskanligindaki toplantilarda ithal ayak-
kabi Uriinlerine getirilen ek vergi ve bunun
olasi sonuclari degerlendirildi. Sektorel
bir rapor hazirlanarak resmi kurumlarin
bilgilendirilmesi kararlastirildi.

11.12.2014 / BMD

TAKLIT URUN KONULU TOPLANTI
20.08.2014 / KASIBEYAZ REST.

[HKIB Baskani Hikmet TANRIVERDI,
LASIAD, MESIAD, OTIAD derneklerinin
temsilcileri, iSO temsilcisi, bazi ITKIB YK
dyelerinin katildigi yemekli toplantida,
BMD Baskan Yardimcisi Serdar SUNAY
ve Genel Sekreter Ekrem UTKU da hazir
bulundular.

Toplantida oncelikle sektorel ihracat ve
ithalatta meydana gelen giincel gelisme-
ler ile Bulgaristan ve Polonya'ya yonelik
baslatilan “onlemlerin etkisin kilinmasi”
sorusturmasi konusuldu. Fikri miulkiyet
haklari konusunda ise AB'nin bu alanda
yasal bir calisma yuruttigd, tclnci

tlkelerdeki fikri mulkiyet haklarinin ko-
runmasl ve gerektiginde yaptirim uygu-
lanmasi anlaminda bir hazirligin oldugu
yoninde bilgi aktarild.

BMD'nin taklit Griin konusunu acgikc¢a hir-
sizlik olarak gordigd, hirsizlikta gri alan
bulunamayacagi, eger bu is hirsizliksa
bununla az micadele etmek gibi bir lik-
simuzin olamayacag: belirtildi.

Bir calisma komitesi olusturulmasi ve yol
haritasi hazirlanarak diger derneklerle
paylasilmasi kararlastirildi.

COK MARKALI MAGAZACILIK SEKTORUNE SAGLANACAK
DESTEKLER KONULU TOPLANTILAR )
15.09.2014 - 22.09.2014 / EKONOMi BAKANLIGI,

ANKARA

Serbest Bolgeler ve Yurtdisi Yatirimlar
Genel Mudir Yardimcisinin  baskanlik
ettigi toplantilarda, “Cok-markali maga-
zacilik” yapan firmalarin yurtdisinda uy-
gulanan devlet desteklerinden yararlana-
mamasinin yarattigr sikintilar aktarilarak,
cok markali magazacilik yapan firmalarin

da 2006/4 sayili “Tiirk Uriinlerinin Yurtdi-
sinda Markalasmasi, Tiirk Mali imajinin
Yerlestirilmesi ve Turquality’'nin Des-
teklenmesi Hakkinda Teblig” kapsamina
alinmasinin yararli olacag! ifade edildi.
Toplantilarda BMD adina Genel Sekreter
Ekrem UTKU yer ald1.

AVM'LERLE iLISKILER KOMITESI TOPLANTILARI
20.10.2014 - 04.11.2014 / BMD

Periyodik komite toplantilarinda son ge-
lismeler degerlendirildi. BMD Baskani
Hiseyin DOGAN, Komite Baskani Ahmet
Said KAVURMACI ve diger komite Uyeleri
toplantilara katildilar.

HURRIYET iLE TOPLANTI

04.11.2014 / GINA - KANYON AVM

BMD Baskan yardimcisi Sedef ORMAN ve
Genel Sekreter Ekrem UTKU, LOOK Moda
Eki konulu toplantida Hirriyet yoneticile-
riyle bir araya geldiler.

29



TOPLANTILAR,
ZIYARETLER,
GORUSMELER

SOSYAL SORUMLULUK KOMITESI TOPLANTILARI
06.11.2014 - 08.12.2014 / BMD

BMD Baskan Yardimcisi Mehmet ZIYLAN
baskanligindaki toplantilarda “Turkiye nin
Markalari Cocuklari Turkiye'nin Cocukla-
rini Giydiriyor” projesindeki glincel durum
degerlendirildi.

TiICARET MESLEK Li'_SEL_gR_i KONULU TOPLANTI
06.11.2014 / MILLI EGiTiM BAKANLIGI, ANKARA

Tim Alisveris Merkezleri Federasyonu
organizasyonundaki toplantida, Bakanlik
yetkilileriyle Perakendecilik Egitimi ishir-
ligi Protokolu konusu gorisildd.

LANDOR FIRMASIYLA TOPLANTI

09.12.2014 / BMD

BMD'yi ziyaret eden uluslararasi marka
danismanlik ve "branding” firmasi Landor
temsilcileri, Genel Sekreter Ekrem UTKU
ile olasi isbirligi projelerini goristiler.

ISTANBUL FASHION WEEK KONULU TOPLANTI

17.12.2014 / BMD

BMD Baskani Hiiseyin DOGAN ve Baskan
Yardimcisi Sinan ONCEL, bazi llye marka-
larimizin temsilcileriyle bir araya

MUYOR - BiR iLE TOPLANTI
19.12.2014 / BMD

MUYOR-BIR Genel Sekreteri Merve NIME-
TOGLU, lisanslama konularini gériismek
tizere BMD'yi ziyaret etti.

gelerek, IFW'nin BMD uyeleri icin nasil
daha faydali olabilecegine dair goris alis-
verisinde bulundular.

MALIYE BAKAN YARDIMCISI'NI ZjYARET
30.12.2014 / MALIYE BAKANLIGI, ANKARA

TAMPF heyeti, Bakan Yardimcisi Abdullah
Erdem Cantimur’u ziyaret ederek sekto-
rel bazi sorunlari aktardi. Toplantida Yeni
Nesil Odeme Cihazlari ve yapilacak de-

gisikligin sektdre getirecegi ilave yikler,
Perakende Yasasi ile ilgili goris ve dneri-
ler tartisildi.

UYE ETKINLIKLERI

BORCLAR KANUNU SUNUMU YAPILDI

Yeni Borglar Kanunu'nun kira sozlesme-
leri Uzerindeki etkilerine iliskin sunumu,
7 Mart 2014 Cuma giini Grand Hyatt Ote-
li'nde BMD Hukuk Danismanlari Av. Ahu
Uslu Yilmaz ve Av. Basar Kaya tarafindan
yapildi. 140 BMD Uyesinin katildigi su-
numda kira sozlesmelerinin siiresi, yeni-
lenmesi, kira artisi ve kiracinin hangi du-
rumlarda tahliye edildigi anlatildi.

TUKETICi KANUNU’NDAKi YENILIKLER TANITILDI

Tlketici Kanunu'ndaki yenilikler ile Fiyat
Etiketi Yonetmeligi basta olmak Uzere il-
gili yonetmeliklerin sunumu 19 Ekim 2014
Cuma ginl Hyatt Oteli'nde BMD Hukuk
Danismanlari Av. Ahu Uslu Yilmaz ve Av.
Basar Kaya tarafindan yapildi. Sunum-
da ozellikle ayipli Urin, tiketicinin ayipli
Urind iadesine iliskin secimlik haklari, fi-

yat etiketinin 6zellikleri, indirimli satislar
gibi konular katilimcilarin en cok lizerinde
durduklari konular oldu. 80 kadar marka-
mizdan 180 temsilcinin izledigi sunumda
yeni dizenlemenin perakende sektortine
etkileri degerlendirildi.




KIRA SOZLESMELERIYLE iLGiLi ONEMLI DEGERLENDIRMELER YAPILDI

“Kira sozlesmeleri uygulama sorunlari ve
¢ozum onerileri” baslikli sunum, 14 Ka-
sim Cuma giind, 150 kadar BMD Uyesinin
katiimiyla Grand Hyatt Oteli'nde yapild.
BMD Alisveris Merkezleriyle iliskiler Ko-
mitesi'nin ev sahipliginde, BMD hukuk

danismanlari Av. Ahu Uslu Yilmaz ve Av.
Basar Kaya'nin yaptiklari sunumda, kira
sozlesmeleri ayrintili olarak degerlendi-
rildi. Sunumda ayrica kira sozlesmeleri
icin “check list” ve ortak alan giderleri he-
sap plani da katilimcilara dagitildi.

AYAKKABI ve TEKSTIL - HAZIR GiYiM SEKTORLERINDE GUVENLi URUN SATIN ALMA

SURECINDE DiKKAT EDILMESi GEREKEN HUSUSLAR

Ayakkabi ve tekstil-hazir giyim sektorle-
rinde glvenli Urin satin alma siirecinde
dikkat edilmesi gereken hususlar 3 Subat
2015'te BMD toplantisinda degerlendiril-
di. ZIYLAN MAGAZACILIK Kalite Kontrol
Direktéric Mahmut BEKERECI, LC WAI-
KIKI Kurumsal Akademi Direktord, TSE
Tekstil Komite Baskani Gilperi TANDAR
ve EKOTEKS LABORATUVAR icra Kurulu

TAMPF iFTAR YEMEGiI’NDE UYELERiMiZLE BiR ARAYA GELDIK

17 Temmuz 2014 tarihinde Halic Kongre
Merkezi'nde TAMPF'I (Tim Alisveris Mer-
kezleri ve Perakendeciler Federasyonu)
olusturan diger derneklerin de katiimiyla
tim perakende sektorii iftar Yemegi'nde
bir araya geldi.

Baskani Nilgiin OZDEMIR, kalite kontrol
kriterleri, laboratuvar islemleri ve is su-
reclerine iliskin degerlendirmelerde bu-
lundular. Uye markalarimizin tedarik, sa-
tin alma, kalite kontrol ve irin glvenligi
departmanlarindan 150 kadar temsilcinin
izledigi toplantida, katilimcilar diger mar-
kalarin deneyimlerini dinlediler, konuya
iliskin sorularina yanit buldular.




PERAKENDE SEKTORU
YASAL ALTYAPI CALISMALARI

2014 yili icinde glindemi ozellikle
Perakende Ticaretin Diizenlenmesi Hak-
kinda Kanun Tasarisi Taslagi mesgul et-
mistir.

8 Ekim 2013 tarihinde sektoriin gorisine
acilan Perakende Ticaretin Dizenlenmesi
Hakkinda Kanun Tasarisi Taslagi uzun bir
slrecin ardindan 29 Ocak 2015 tarihli ve
29251 sayili Resmi Gazete'de yayinlana-
rak yurdrluge girdi.

Yasa calismasiyla ilgili olarak cesitli res-
mi kurumlar tarafindan dizenlenen top-
lantilarda ve yapilan yasal dizenleme
c¢alismalarinda BMD etkin olarak yer al-
mis, gorls ve onerilerini ilgili kurumlara
sunmustur.

En son olarak, TBMM Sanayi ve Ticaret
Komisyonu'nda 11 Aralik Persembe giini
saat 14:00'te baslayan ve araliksiz 17 saat
siren gorismeler 12 Aralik Cuma sabahi
saat 07.30'da tamamland.

TAMPF, AYD, GPD ve KMD'nin yer aldigi
toplantilara BMD Genel Sekreteri Ekrem
UTKU ve hukuk danismani Av. Ahu USLU
YILMAZ katildilar. Toplantilarda Gimrik
ve Ticaret Bakani Nurettin CANIKLI de
bastan sona bizzat bulundu. Komisyon
gortismeleri sonrasinda 2015 Ocak ayinda
Meclis Genel Kurul gindemine gelen yasa
tasarisi burada da cesitli degisikliklerle
kabul edildi. Perakende Ticaretin Diizen-
lenmesi Hakkinda Kanun, Cumhurbaska-
ni'nca onaylandi ve 29 Ocak 2015 tarihli ve
29251 sayili Resmi Gazete'de yayinlana-
rak yurdrluge girdi.

Perakende Ticaretin Diizenlenmesi Hakkinda Kanuna iliskin bazi onemli hususlar:

Zincir magaza
iclerinden en az biri biiyiik magaza niteligini tasiyan en az bes subeye sahip isletme veya her biri dért yiiz metrekarenin altinda
satis alanina sahip en az on subesi bulunan isletme, zincir magaza olarak tanimlanmaktadir.

Biiyiik magaza
Tiketim mallarinin kismen veya tamamen perakende satisinin yapildigi, en az dort yiz metrekare satis alanina sahip isletme
buylk magaza olarak tanimlanmaktadir.

Perakende bilgi sistemi

Perakende isletmelerin acilis ve faaliyeti ile kapanisinda gerekli basvuru ve diger islemlerin yapilmasi, ilgili kurum ve kurulus-
lara iletilmesi, degerlendirilmesi, sonuclandirilmasi ve bu isletmelere yonelik veri tabaninin olusturulmasi ile bilgi paylasiminin
saglanmasi PERBIS «perakende bilgi sistemi» ile gerceklesecek.

Perakende isletmelere ait gerekli bitiin bilgiler, kurulmasindan itibaren en gec bir yil icinde Bakanligin koordinasyonunda
yetkili idare tarafindan PERBIS e aktarilacak. Bakanlik, bu siireyi birer yili gecmemek iizere en fazla iki defa uzatmaya yetkili
olacak.

i;veri acma ve calisma ruhsati verilmesi

isyeri acma ve calisma ruhsati PERBIS iizerinden verilir. isyeri acma ve calisma ruhsati basvurusu, dogrudan veya PERBIS
tzerinden yetkili idareye yapilir (Bu Kanunun yurirlige girdigi tarihten 6nce perakende isletmelerin almis oldugu isyeri agma
ve ¢alisma ruhsatlari gecerliligini korur.)

Buyuksehirlerde, alisveris merkezlerine yapi ruhsati, yapi kullanma izin belgesi ve isyeri acma ve calisma ruhsati vermeye
biytksehir belediyeleri yetkilidir. Alisveris merkezi projesi icin yapi ruhsati verilirken, st meslek kuruluslarinin gordsu alinir
(Ust meslek kurulusu: Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi ile Tiirkiye Esnaf ve Sanatkarlari Konfederasyonu) Bu kuruluslar gé-
rislerini on bes is glini icinde bildirir (Bu Kanunun yurirlige girdigi tarih itibariyla yapi ruhsati almis olmakla birlikte isyeri
acma ve ¢alisma ruhsati almamis olan alisveris merkezleri hakkinda bu hiikiim uygulanmaz.)

Kampanyali satis ve ahisveris festivali

Perakende isletmeler, indirimli veya promosyonlu satis kampanyalari diizenleyebilir. Ancak kampanyanin suresi; isyeri acilisi,
devri, kapanisi, adres veya faaliyet konusu degisikliginde ¢ ayi, tasfiye durumunda ise alti ayi gecemez. Perakende isletmeler
baslangic¢ ve bitis siiresi belli olmayan indirimler yapamaz.

Mahalli idareler ve kamu kurumu niteligindeki meslek kuruluslari ile bunlarin ortagi oldugu sirketler ve diger tiizel kisiler;
birlikte veya bagimsiz olarak, perakende isletmelerin katilimiyla, yilin belli donemlerinde, ilce, il, bolge veya llke diizeyinde
alisveris festivali diizenleyebilir.

Siirekli indirimli satis
Surekli indirimli satis; seri sonu, sezon sonu, ihrag fazlasi, kusurlu ve benzeri mallarin, perakende isletmelerce, indirimli fiyat-
tan veya mallarin fabrika ¢ikis fiyati tzerinden yil boyunca satilmasidir.

Perakende isletmeler, hem magaza 6n cephesinde hem de magaza icinde indirimli satis yaptigina dair ibareye yer vermek
zorundadir.

Bu ibarelerin alisveris merkezlerince kullanilabilmesi icin icerisinde yer alan perakende isletmelerin tamaminin indirimli fi-
yattan veya fabrika cikis fiyati Gzerinden satis yapmasi gerekmektedir. Bu ibarelerin perakende isletmelerce kullanimi icin ise
satisa sunulan mallarin en az yiizde yetmisinin indirimli fiyattan veya fabrika ¢ikis fiyati Gzerinden satilmasi gerekir.

Sirekli indirimli satis yapan perakende isletmeler, bu Kanunun yirirlige girdigi tarihten itibaren iki yil icinde durumlarini bu
maddeye uygun hale getirir.
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Ortak kullanim alanlan
Alisveris merkezlerinde, satis alaninin en az binde besine tekabil eden alanin sosyal ve kiiltiirel etkinliklerin diizenlenmesi
amaciyla ayrilmasi zorunludur. Bakanlik, bu orani bir katina kadar artirmaya veya yarisina kadar azaltmaya yetkilidir.

Alisveris merkezlerinde, acil tibbi miidahale Unitesi, ibadet yeri, bebek bakim odasi, cocuk oyun alani gibi ortak kullanim alan-
lari olusturulur.

Alisveris merkezlerinde yer alan ortak kullanim alanlari, engelliler ile yasli ve ¢cocuklarin ihtiyaclari dikkate alinarak olusturu-
lur.

Ortak kullanim alanlari ile bunlarin niteliklerine, bu alanlara iliskin ortak giderlere ve bu giderlere katilima, giderlere katilan-
larin bilgilendirilmesine ve bu maddenin uygulanmasina iliskin diger hususlar yonetmelikle belirlenir. Bu Kanunda dngériilen
yonetmelikler Bakanlik tarafindan dokuz ay icinde yiriirlige konulur.

Calisma saatleri

Meslege, mevsime ve turizme 6zgl sartlar ve benzeri hususlar gozetilerek perakende isletmelerin bir kisminin veya tamaminin
calisma saatleri, meslek kuruluslarinin musterek teklifi Gzerine yetkili idarenin gorisi alinmak suretiyle vali tarafindan be-
lirlenebilir. Esnaf ve sanatkar isletmelerinin ¢calisma saatlerinin belirlenmesinde, meslek kurulusunca ilgili esnaf ve sanatkar
odasinin gérisi alinir. (Meslek kurulusu: Esnaf ve sanatkéarlar odalari birligi ile ticaret ve sanayi odasi, ticaret ve sanayi odala-
rinin ayri kuruldugu yerlerde ticaret odasl.)

Ust meslek kuruluslarinin miisterek teklifi tizerine, faaliyet kollarina gdre perakende isletmelerin calisma saatlerinin bélge
veya lilke diizeyinde belirlenmesine Bakanlik yetkilidir (Ust meslek kurulusu: Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi ile Tiirkiye
Esnaf ve Sanatkarlari Konfederasyonu)

Bakanlar Kurulu’nun yetkisi

Bakanlar Kurulu, faaliyet konusu ve kollarina gore perakende isletmelerin acilis ve faaliyete gecisinde, isletme sayisi ve bun-
larin birbirlerine yakinligi, ulasim imkanlari, isletmelerin cevreye, altyapiya ve trafige getirecegi yikler ile can ve mal giivenligi
riski gibi ekonomik, sosyal, demografik ve cevresel faktorler acisindan gozetilecek kriterleri belirleyerek, bu hususlara iliskin
usul ve esaslari yonetmelikle dizenlemeye yetkilidir.

Hafta tatili hakkinda kanun perakende isletmelere uygulanmayacaktir.

Buna gore, 1924 tarihli Hafta Tatili Hakkinda Kanuna gore haftada bir giin kapatilmasi zorunlu olan miesseseler arasinda kabul
edilen magazalar icin, Perakende Yasasindaki bu diizenlemeyle, haftada bir giin tatil zorunlulugu kalkti. Ayrica, Hafta Tatili
Hakkinda Kanun perakende isletmelere uygulanmayacagi icin ve perakende isletmeler haftada 1 giin tatil yapmak zorunlulu-
gunda tabi olmayacagi icin, hafta sonu harc 6deme ytkimliligi de dolayli olarak kaldirildi.

E(';iTineiNSAN_ | |
KAYNAKLARI ETKiNLiKLERI

Deloitte. BMD

g
[

Editim ihuyac analei

PERAKENDE SEKTORU EGiTiM iHTIYAC ANALiZi RAPORU

Dernegimiz, 2023 yilinda Tirkiye'nin bi-
ylime ongoriisi ve kalkinma plani dogrul-
tusunda gelmeyi hedefledigi noktada, pe-
rakende sektorinin buyukliglne paralel
gerekli istihdamin nitelik ve nicelik olarak
belirlenerek, bu ihtiya¢ dogrultusunda
perakendecilik kavraminin orta ogretim,
meslek liseleri ve tniversiteler boyutunda
miifredata girmesini amaclamaktadir.

Bu dogrultuda, BMD olarak, sektoriin bi-
ylkliginin belirlenmesi, egitim ihtiyaci
hususunda kamuoyu yaratilmasi ve dev-
letin ilgili kurumlariyla yirdtilecek go-
rismelerde taleplerimizin desteklenmesi
amaciyla, akademik bir yaklasim Uzerine
oturtulmus bir arastirma hazirlatma ka-
rari aldik.

Calismanin ciktisi olarak su bilgilerin elde
edilmesi arzulanmaktadir:

22023 yilinda gida disi perakende sekto-
rinin ulasacagr ekonomik buyiklik ve
buna bagli olarak ortaya ¢ikacak
istihdam ihtiyaci;

eBu istihdamin hangi seviyelerde/pozis-
yonlarda ve hangi niteliklerde
saglanacagi;

eMevcut egitim kurumlarimizin gerek
sayisal acidan gerekse yetkinlik olarak
bu ihtiyaci ne kadar destekleyebilecegine
dair bir “gap” analizi.

Bu ciktilar saglayabilecek iki arastirma
Yeditepe Universitesi ve Deloitte Arastir-
ma Kurulusuna hazirlatildi.Egitim ve K
Komitesi'nde vyapilan degerlendirmede,
her iki rapordan da yararlanmakla bera-
ber, temel olarak Deloitte tarafindan ha-
zirlanan Perakende Sektérii Egitim ihtiyac
Analizi Raporu ile ilerleme tercihi agirtikli
olarak kabul gordu.

S0z konusu rapor, 10 Subat 2015°te yapi-
lan toplantida basina tanitildi. Rapor, 2015
yiliicinde resmi kurumlarla ve kamuoyuy-
la da paylasilacak.
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10 Subat 2015 - BMD basin toplantisi

Perakende Sektorii Egitim ihtiyac Analizi Raporu'ndan

Perakende sektorinin bir bolimuind olusturdugu toptan ve perakende sektord, imalattan sonra milli gelire en cok katki sag-
layan ikinci faaliyet koludur. 2013 yilinda 188,4 milyar TL gelir yaratan bu faaliyet kolu, milli gelirin %12’sini olusturmustur.
Toptan ve perakende ticaret faaliyet kolunun ekonomideki agirligi dolayli etkileri de dikkate alindiginda %12'den fazladir.

Ayni zamanda, Tirkiye'de en ¢ok isyerini biinyesinde barindiran perakende ticaret sektord, yarattigr istihdam acisindan da
onemlidir ve bina insaati sektorinin ardindan ikinci sirada gelmektedir. Sektoriin yarattigi vergi geliri ve yurt disinda ma-
gazalasan perakende markalarinin Tirkiye imajina olumlu katkisi da diistintildigiinde perakende sektort Tirkiye ekonomisi
acisindan oldukca 6neme sahiptir.

2013-2018 doneminde perakende sektoriindeki toplam satislarin %27,2 artisla 384,6 milyar ABD Dolari diizeyine ulasmasi
ongorilmektedir. Ayni ongoriye gore gida disi perakende satislari %36,5 artarak, toplam perakende satislari icindeki payini
2013 yilinda %56°dan 2018 yilinda %60'a cikaracaktir. Tirkiye'de organize perakende pazarinin da 2012-2023 doneminde yillik
bilesik %8,3 oraninda biytyerek 122 milyar ABD Dolari biytklikten yaklasik 295 milyar ABD Dolari buyuklige ulasacagi tah-
min edilmektedir.

Tirkiye ekonomisi agisindan olduk¢a oneme sahip perakende sektoriindeki pazar biyukligiinde beklenen bu olumlu artislarla
paralel olarak istihdam ihtiyaci da artacaktir. Gida disi ve organize perakende sektorlerindeki bliylime beklentileri perakende
sektoriinde niceliksel olarak istihdam ihtiyacina yol acarken ayni zamanda sektordeki firmalarin strdirilebilirligi ve yurt disi
pazarlarda rekabetciligi acisindan isgiiciiniin niteliksel olarak da gelistirilmesi énem tasiyacaktir. Ozellikle de sektdriin hem
uluslararasi blyiime, biytik veri, hizli moda ve yeni teknolojiler gibi trendlere cevap verebilmesi hem de marka ekonomisine
donlsimi konusunda sektorden beklenen katkiyr saglamasi icin gelecekte dngdrilen istihdam ihtiyacina cevap verecek isgi-
clinlin yetkinlik seviyesinin artirilarak perakende sektoriine 6zgi bilgi ve becerilere sahip olmasi gerekmektedir.

Perakende sektoriinde hedeflenen marka ekonomisine gecisin saglanmasi ve yurt disi biiyime hedeflerinin gerceklestirilmesi
amaciyla nitelikli is giiciniin egitilmesi, sektore ¢cekilmesi, elde tutulmasi ve gelistirilmesi icin global érnekler de degerlendiri-
lerek gerekli aksiyonlarin alinmasi kritik onemdedir.

UNIVERSITELERDE ve TICARET MESLEK LISELERINDE
PERAKENDE / MARKA TANITIMLARI

Gecen yillarda oldugu gibi bu yil da Ma-
yis ve Haziran ayinda Ankara, Antalya,
istanbul ve izmir'de bulunan bazi Ticaret
Meslek Liseleri'nde perakende sektori
tanitim toplantilari diizenlendi. Uye fir-
malarimizin yoneticilerinin de katilimiyla
gerceklestirilen toplantilarda, ogrencile-
re Pazarlama ve Perakende bolimi Satis
Elemanligr dali tanitimi icin perakende
sektorld hakkinda bilgi verildi ve sektor-
deki kariyer olanaklari anlatildi. Tanitim
toplantilarinda perakende sektoriyle ilgili
brosir de dagitildi.

Ankara / 27 Mayis 2014

Cankaya Aziz Altinpinar Ticaret Meslek Li-
sesi ve Kecioren Yamantirk Ticaret Mes-
lek Lisesi'nde

Antalya / 29 Mayis 2014

Kepez Hizir Reis Ticaret Meslek Lisesi ve
Ayten Cagiran Ticaret Meslek

Lisesi'nde

izmir / 3 Haziran 2014
Naime Tomek Ticaret Meslek Lisesi ve
Bornova Altay Ticaret Meslek Lisesi'nde

istanbul / 4 Haziran 2014
Fatih Alpaslan Ticaret Meslek Lisesi'nde

MTD - BMD EGIiTiMLERI
OCAK/ MART 2014

Moda Tasarimcilari Dernegi'nin istanbul
Kalkinma Ajansi destekli olarak 2013'de
baslattigi, BMD'nin de Kalkinma Ajan-
si onaylyla proje ortagi olarak yer aldigi
“Moda Tasariminda Tek Durak Hizmet
Projesi” kapsaminda 2014 yilinda da BMD
lyesi markalarin moda tasarimcilari-
na Ucretsiz Moda Girisimciligi egitimleri
Ocak ve Mart ayinda verildi.

Egitimlerde hedef, gerek serbest calisan
gerekse de markalarimiz biinyesinde go-
rev alan tasarimcilarimiza, ulusal ve ulus-
lararasi arenada destek saglanmasiydi.
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TOPLANTILAR, ZIYARETLER

YEDITEPE UNIVERSITESI YONETICILERIYLE TOPLANTI

06.01.2014

BMD Egitim Komitesi Uyesi Ahmet DAL-
YANCIGIL ve Genel Sekreter Ekrem UTKU,
perakende sektoriinin istihdam ihtiyaci-
nin belirlenmesi amaciyla yuritilecek bir
calisma ve hazirlanacak rapor konusunu
goriismek iizere, Yeditepe Universitesi
Ticari Bilimler Fakdltesi yetkilileriyle bir
araya geldiler.

EGIiTiM FESTiVALi TOPLANTISI
21.04.2014 - 06.08.2014 / BMD

2014 yilinda Uclncisu gerceklestirilen et-
kinligin hazirlik toplantisi yapildi.

iK RAPORU TOPLANTISI

06.05.2014 - 25.06.2014 - 05.09.2014

YEDITEPE UNIVERSITESI

BMD Egitim Komitesi Uyesi Ahmet
DALYANCIGIL ve Genel Sekreter Ekrem
UTKU, 2023 insan Kaynaklari ihtiyaci Ra-
poruna iliskin olarak Do¢ Rifat

KAMASAK ile hazirlik toplantisi yaptilar.

iK RAPORU TOPLANTISI
18.07.2014 / BMD

BMD Baskan Yardimcisi Sami KARIYO,
2023 insan Kaynaklari ihtiyaci Raporuna
iliskin olarak Yeditepe Universitesi'nden
Doc¢ Rifat KAMASAK ile gorist.

INSAN KAYNAKLARI YONETICILERI TOPLANTILARI

Periyodik olarak yapilmakta olan BMD in-
san Kaynaklari Yoneticileri toplantilarina
2014 yili icinde de devam edildi. Toplanti-
lar 2015’te de devam edecek.

Toplant: tarihleri:
28.01.2014 / BMD
08.04.2014 / Penti
04.06.2014 / iTU
24.10.2014 / BMD

Toplantilarda, BMD Ucret ve Yan Haklar
Arastirmasi, Egitim Festivali ve 3. insan
Kaynaklari Bulusmasi'nin degerlendiril-
mesi, ticaret meslek liselerinde ve Uni-
versitelerde perakende sektori tanitimla-
ri, turnover ve best practise deneyimleri,
BMD'nin iK ve egitim stratejileri, 12 Aralik
Magazacilar Ginl vb. konular gorisild.

MESI_.EKi ve TEKNIK EGiTiM GENEL MUDURLUGU iLE
KOMISYON CALISMA TOPLANTISI - _
17-21.11.2014 / MERSIN SUPHi ONER OGRETMENEVi

Mesleki ve Teknik Egitim Genel Mudurlu-
gl'niin organize ettigi Mesleki ve Teknik
Ogretim Programlari Calismasi kapsa-
minda 17-21 Kasim 2014’te Mersin Suphi
Oner Ogretmenevi'nde yapilan “Pazarla-
ma ve Perakende” alanindaki komisyon
¢alismalarina BMD'yi temsilen Sule TA-
BAK, Penti ve Sivari'nin temsilcileri katil-
di. Calismanin hedefi, pazarlama ve pera-
kende alanindaki mifredati revize ederek
bu alanda egitim alan 6grencilerin daha
kariyer hedeflerine katkida bulunmakti.
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BMD'NIN DESTEK

VERDIGI ETKINLIKLER

MERCEDES-BENZ FASHION WEEK ISTANBUL
“IDEAL MARKA - TASARIMCI iSBIRLIGI NASIL OLMALI ?"

istanbul’u diinya moda merkezlerinden
biri konumuna tasimayi, dinyada Tirk
modasindan so6z ettirmeyi hedefleyen
cok boyutlu bir organizasyon olan Merce-
des-Benz Fashion Week Istanbul, 2014 yili
icinde Mart ve Ekim aylarinda gerceklesti.
icinde istanbul markasini tasiyan ve ba-
sariya ulasan her etkinligi, Ulkemiz adina
biylk bir kazanc olarak goriyoruz.

istanbul Fashion Week etkinligi kapsa-
minda 11 Mart 2014 tarihinde Antrepo
3'de “ideal Marka Isbirligi Nasil olmali”
etkinligi diizenlendi. Soyleside Koton Yo-
netim Kurulu Esbaskani Gilden Yilmaz
tasarimcr Hakan Yildirrm’la, Ay Marka
Magazacilik Genel Midurd Eren Camur-

dan ise tasarimci Elif Cigizoglu ile olan
marka-tasarimci isbirligini anlatti.

“ideal marka-tasarimci ishirligi nasil ol-
mali” etkinliginin ikincisi istanbul Fashion
Week kapsaminda 17 Ekim 2014 tarihinde
diizenlendi. inci Deri Yonetim Kurulu Bas-
kani Ali Murat Kiziltas tasarimci Gamze
Saracoglu ve Niyazi Erdogan’la, Park Bra-
vo Ceo’su Zeynep Ozcoban ise tasarimci
Ozlem Kaya ile ishirligini anlatti. Soylesi-
de marka-tasarimci isbirliklerinin 6nemi
ve markalarin kazanimlari anlatildi.

BMD'nin de destekgileri arasinda yer aldi-
gl Perakende Giinleri 2014, 26-27
Kasim tarihlerinde gerceklesti.

Bu uluslararasi etkinlik kapsaminda BMD
Yurtdisi Aciim Oturumlari gerceklesti,
TAMPF Ozel Ogle Yemegi daveti verildi.

PERAKENDE GUNLERINDE TAMPF OZEL YEMEGi

Ayrica, BMD Yurtdisiyla iliskiler Komitesi
Uyesi Ciineyt YAVUZ ve Genel Sekreter
Ekrem UTKU, Suudi Arabistan merkezli
Al Hokair Group ve IKEA Rusya yéneticile-
riyle diizenlenen 6zel aksam yemeklerine
katildilar.

SOYSAL
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YUKSEK ISTISARE KURULU
TOPLANTILARI

Birlesmis Markalar Dernegi Tuzlgi'nin
40. maddesi uyarinca olusturulan Yiksek
istisare Kurulu (YiK), Dernegimizin en ust
danisma organidir. Kurul, Dernek tizu-
giinde belirtilen amac ve hedefler dogrul-
tusunda, ihtiya¢ duyulan konular tizerinde
arastirma ve gozlem yaparak, bunlari Yo-
netim Kurulu'yla paylasir. Kurul uyeleri,
perakende sektoriniin genis bilgi ve de-
neyim sahibi duayenleri arasindan iki yil
icin secilir.

BMD Yiiksek istisare Kurulu'nun 2014 yili
icinde gerceklestirdigi toplanti ve 2015
yilindaki ilk toplantisi asagida sunulmak-
tadir:

BMD Yiiksek istisare Kurulu ve Yonetim Kurulu
ortak toplantisi

22.01.2014 / Grand Hyatt Oteli
22.01.2015 / Raffles Oteli

Toplantilarda, Nielsen Perakende Endeksi
ve BMD-Nielsen Kira / Ciro Endeksi giin-
cel verileri katilimcilara aktarildi. Sektore
iliskin konularda goris alisverisinde bu-
lunuldu.

YONETIM KURULU

TOPLANTILARI

Dernegimiz Yonetim Kurulu'nun 2014 yili
boyunca gerceklestirdigi toplantilarin ve
2015 yilindaki ilk toplantisinin tarihleri
asagida sunulmaktadir:

22 Ocak 2014

27 Subat 2014
17 Nisan 2014
21 Mayis 2014
17 Temmuz 2014
23 Eylil 2014

14 Kasim 2014
22 Ocak 2015



BiRLESMi$ MARKALAR DERNEGi ile BMD iKTiSADI iSLETMESi

01.01.2014 - 31.12.2014 TARIHLERi ARASI GELIR GiDER TABLOSU

DENETLEME KURULU

DERNEGI iSLETMESI
R A p 0 R U I - GELIR KALEMLERI 1.104.358,38 148.053,47 1.252.411,85
A - GIRIS AIDATI 80.000,00 80.000,00
B - YILLIK AIDAT 890.921,27 890.921,27
BiRLESMiS MARKALAR DERNEﬁi C - YAYIN GELIRLERI (LOOK EKI + ALL DERGISI) 19.491,52 19.491,52
GENE|: KU'RUL BA?KANLlﬁlNA D - SPONSORLUK VE ORGANIZASYON GELIRLERI 63.096,00 40.645,70 103.741,70
E- DIGER GELIRLER ve BANKA FAIZi 70.341,11 87.916,25 158.257,36

DENETLEME KURULU RAPORU

Denetleme Kurulumuz toplanarak, Dernekler Kanunu'nun 9. ve Dernek tiztigimuzin 24. maddeleri uyarinca, 2014 yili icinde yapilan Il - GIDER KALEMLERI 836.828,78 209.957,09 1.046.785,87
faaliyetlere iliskin dernegin gelir - gider ve karar defterlerini, alindi belgelerini ve diger evrakini incelemistir.

A - KIRA GIDERLERI 52.400,00 52.400,00
Bu incelemeler sonunda: : :
B - PERSONEL GIDERLERI 218.589,49 59.924,78 278.514,27
1. Yonetim Kurulu kararlarinda Genel Kurul kararlarina aykirilik gorilmemistir, C - ORG.VE SOSYAL GID 311522 63 4775 45 316.298 08
2. Defter ve kayitlarin diizgiin tutuldugu, tim belgelerin mevcut oldugu, yasa ve tiizik hikimlerine aykiri bir uygulama olmadigr go- : : — o —
rilmustar, D - POSTA VE KURYE GIDERLERI 4.673,71 5,91 4.679,62
3. Yapilan tim faaliyetler, tiizlikte belirtilen amaclar yoniinde gerceklestirilmistir. ) . _ .
E - DEMIRBAS VE AMORTISMAN GIDERLERI 2.594,44 223,32 2.817,76
S larak, Denetl Kurulu’ tanzim ettigi b Genel Kurul dyelerimizin bilgi L . . . )
onuc olarak, Denetleme Kurulu'nun tanzim ettigi bu raporu Genel Kurul tyelerimizin bilgi ve onaylarina sunariz F - KIRTASIVE GIDERLERI 1.331.97 14 04 1.476.01
G - MUHASEBE GIDERLERI 15.044,99 5.250,00 20.294,99
Saygilarinizia,
H - DANISMANLIK GIDERLERI VE RAPORLAR 131.418,30 38.864,80 170.283,10
| - NOTER / BANKA MASRAFI / RESIM HARC /
18.02.2015 ; ! )
FINANSMAN GIDERI 11.758,05 2.697,26 14.455,31
J - ELEKTRIK+SU+D.GAZ VE DIGER ORTAK GIDERLER 5.311,86 5.311,86
K - TELEFON VE INTERNET BILISIM GIDERLERI 14.261,05 620,61 14.881,66
L - MATBAA GIDERLERI 3.127,00 3.127,00
Denetleme Kurulu Uyesi Denetleme Kurulu Uyesi Denetleme Kurulu Uyesi M - TASIT - ULASIM GIDERLER] 5.914,77 39.555,55 45.470,32
Ekrem AKYIGIT Feyzi ATABEK Semih SEFTALI o _ .
! N - TEMIZLIK, BAKIM-ONARIM GIDERLERI 1.947,78 183,51 2.131,29
0 - MASRAF KATILIM GIDERLERI 24.644,60 24.644,60
P - FEDERASYON KATKI PAYI 90.000,00 90.000,00

Il - GELIR GiDER FARKI 267.529,60 -61.903,62 205.625,98

IV - BANKA TL HESABI (31.12.2014 itibariyla) 31.812,99 27.039,85 58.852,84




BIRLESMIS MARKALAR DERNEGI ve BMD iKTiSADI ISLETMESI

2015 YILI BUT(;ESI

sl nanaun oM ousoune
I - GELIiR KALEMLERI 1.310.000,00 328.400,00 1.638.400,00
A - GIRIS AIDATI 80.000,00 80.000,00
B - YILLIK AIDAT 1.162.500,00 1.162.500,00
C - YAYIN GELIRLERI (LOOK EKI + ALL DERGISI) 27.000,00 27.000,00
D - SPONSORLUK VE ORGANIZASYON GELIRLERI 85.000,00 85.000,00
E- DIGER GELIRLER ve BANKA FAIZI 67.500,00 216.400,00 283.900,00

Il - GIDER KALEMLERI 1.310.000,00 328.400,00 1.638.400,00
A - KIRA GIDERLERI 57.650,00 57.650,00
B - PERSONEL GIDERLERI 269.149,20 58.266,00 327.415,20
C - ORG.VE SOSYAL GID. 496.478,00 110.821,00 607.299,00
D - POSTA VE KURYE GIDERLERI 5.000,00 5.000,00
E - DEMIRBAS VE AMORTISMAN GIDERLERI 3.000,00 250,00 3.250,00
F - KIRTASIYE GIDERLER] 550,00 250,00 800,00

G - MUHASEBE GIDERLER] 16.550,00 6.950,00 23.500,00
H - DANISMANLIK GIDERLERI VE RAPORLAR 199.943,00 42.245,00 242.208,00
- EI%TAE,\IRS{WBA/?\INQADE"QSRAF' / RESIMHARG / 12.841,00 3.000,00 15.841,00
J - ELEKTRIK+SU+D.GAZ VE DIGER ORTAK GIDERLER 6.000,00 6.000,00
K - TELEFON VE INTERNET BILISIM GIDERLERI 15.687,00 840,00 16.527,00
L - MATBAA GIDERLERI 3.500,00 3.500,00
M - TASIT - ULASIM GIDERLERI 7.000,00 41.978,00 48.978,00
N - TEMIZLIK, BAKIM-ONARIM GIDERLERI 2.000,00 2.000,00
P - MASRAF KATILIM GIDERLERI 185.281,80 185.281,80
R - FEDERASYON KATKI PAYI 90.000,00 90.000,00
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Frfas, shivle devam o8t "Sekalre]
dalartula kot giyies yiinde T6 il
in dnde peliyor Bunu yhinds 12 {8
e - v dekurisyonu- ev teks
tili-gatfak drinlen: sekuiclert k-
lipor. Ayallesks selmtrindeld mtsg
nokialarsnin sran yiade B M-
revher akae s selming yilede 2
ve difier sekifirber do yide 3 om

nmdamralamadas yeraiyes,”

Hedef yurtdeginda 20 bin majaza
Yaptfimaz aymmily dederiendir-
i, BMD markalarimin 2001-
2023 nllary arsnnda partdyanda
vt ve yend hedel pasarania
btiyloge peodansiyvellorin belicle
dilktlering belirten Dogan, 3023 nh
heabafleriyleyuriduynds KMTmar
kalarinen 20 bin malazaya ulaga-
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sl a8 sl clabvdan
2 bin TS0 fyerc mierun odacal WD
il et Py, hepolacan
23055 dnepTan b 432 en 97,
Mmm* meveul
a1 palnincd vitede Sk setelbd
e pisimil e yacate ritelite”

blleceklerd Sopdreicer misipded]
BMD Dagksn Yaordimcis Ha-
mal Karbyo ke selticde Gos gakan
protlemiere deginerek, busan ba
yenda nitelikli calepan sorumusan
peldifin sfyiadl Kariyo, persken.
du sekiSrindeki tek lrtihdas yo-
lunin "sang danyenanbii” gkl
samhg bir nlginm balim oldufunu
belirtersh quslen shybedi Cegithi
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wakildea eikilvmeed Bukluibpor, Bu
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Uil e Lot b Farrs e
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selcttre yard direcek Lpflolindn pe-
ke pade skt el Bl bl gl ve e
cerilerwsahipolmass ferskiyoc”

25 giyimci yurtdisinda
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AsrRRLeE

1 BASARIL] Ol

BMD Iran yolcusu

Ekonomi Servisl - Birlesmis Markalar Derme-
& (BMD), Soysal Darusmanik isbirigivie, “Yurt
digi Agilimi Toplantilan™min Ggdneiaini di-
zenbedi, BMD Bagham Hiseyin Dojan agdigta
Iran pazanna iliskin bilgiler vediidi. ingaat ve pro-
je asamasinda olan ve 15 bin metrekarenin (ze-
rinches 100 ahgwveris merkezinin bulundudu lran'da
Tiirk markalannin lran'daki biliniriginin ve presti-
jinin Gok yiksek ve Gzelikie bah bolgeterindeki
gehirler yatmm igin uygun okdudu belirtildi,

Hesabim i 1yl yapan
SOI'un yasamaz
Bistesmis Markalar Demneg
(MY Boskam Hiseyin Dagan,
dernck trafindan divenlencn
".‘i'urldm Aqihimi Toplantilan™

ikt gEinced

deterbendirmelerde bulundu. Perakende

sk il seecna biyilk indirimlece girdigi

voancheki vorumlis

fepericndinen Dogan,

el bu ti binik mdinembenn olmedgim

saclece mymbkiabe
frmalarmn bir calsmg
icinde oldugum vurgalnd:
Desgin siwle cevam et

indirim iyl bir sey degi
“Indirimn hichir siman
1 el ane ubuskrarasmna
uk b pursanm agindoyiz.
Datiaseyla burada bk
bir pecemr ve rolibet v,
Rekabette herkes
mirsbermine dala ivi stk
SNV Yare iginde
buracdi: hesatwm ivi yapanks
i sorun feskil stz dive
dusmiyonam.”

38 milyar dolar
Dirian mmca, 20137
summa dogim BMLY Gyesi
markalanm yurtdizndn
sahip oddugu 3 bine yakn
magasnm 20014 gl sonu
itibeerivle 4 bin sevivesing
yilksehecegni thimin

Iran AVMleri
Turk markalanni
bekliyor
BMD'nin s

g loplartanca Ko
nissan Maad Fatal Tah
an kurucisa ve CEO =
Al A, [rart'da ingaal
Ve Drome Bsamasnda
oian 10 AWM icin Tl
iy ciet s,
A, e DAy ige
£ beigyierd abdards "En
ol gy clan Tah
ran'n nofusy 1.2 mivon,
\Jeads srfasyon WiEts
32, Sale conemenimn
Tiaas 00, st dr
ey yinaticlerin mang
%5 100C-3000 dolar 3
arwka o |_1:};:,1_,! 3

ettiklorini Enydetti,. BMID venlerine péoe demcgin
catesy altmds 15 firma 300 marka var, Demck
invclerimin 2003 b ckonomik héndikdikg 35 milyar

choara ks lmes charumida

Turquality desteklerinde

odeme siiresi kisaliyor

'I."' e b ey A

——
P, —— o i Tt P, | 1. R e

e

b Mt b Lof SR

20 AVM daha __yolda'

e 'ﬁmﬂ' ==

iy
Ewdrton TAMPT

 FEARNLANREE & IRERN TR WL

Pmkmde sektirl 2015 teyﬂ!ﬂe Bhﬂythnebekﬂw

L e e
g S
Bhrvre o
P S ) B A S,
o AR AT [ b an e e
bk b T S g e S
e
e e el A b s e i g
e
o e s KL e FE e
L L v s
T L AT R g s

Perakende Sektoru Buyumeye
Devam Ediyor

ks T3P
5 Do ik B
tph-t-rm- K v skl

E

120 milyar $ ciro
\rar_‘ama kar yok

riossiar] va Parak hﬂhl"cr Iede .!5,:1.! Ba‘*c.! i

40 hin kisiye
is kapisi acildh

B GECEN yla gire 2005 yksek
hellentiberle karsiboan faoel sekiiie, bibdanm
da artmayn hivarlangor, Pernkende, firans
sl vo lyastak stshdanada boasa cekeoek. En
o iz e yapan Bk 30 Grove, 400 binden
fnzlie kisiye is verecek. Dirlesmis Markalar
Derneii man verilorine g@ore, pemkendede
byl 350 bin yeni isihdan doghniiipor

KiM, KAC KiSi ALACAK?

LC Waikiki tek basina 12 bin kisiyi
e alack, Turkeoll Global Bllgl, ¢agn
merkeen afrhikl: olmak iere & bin kisilik
e abm gergeklestirecek, Arns Kiargo®non
6 bin kigllik ige alum kse agrhkl mad
yakadibanlan ohsacak. Tk Hava Yollan,
2 bkn 500 kisi alacak. Zirant Bankas,
Finansbank ve Garantl de 2'ser bin kisiy
B yerleglineeck. 2000 G il v e
selctirierinde de yilksek ise ahm plankn
yapalvor. Insaasta komt projebon ve altyap
calsrmsdary; lagta ke (ke yeni ginen
we meveut yutmmlanm artiran sicketlerle
birlikte yogum istibdam sri Sngdeilipor.

TORKIVENIN PATRONLARIMOAN LASH ANLIX SISTEMINE TAM DESTER:

Ekonomi ve siyasette giiclil
Tarkiye icin bagkaniik gerekdi

EFCMOMIDE YEM
DONEH BASLAR

BIRLESMIS Markalar Derneft (BMD)
temsilcilerl. Kazakistan'daki yaunm ola-
naklanm yerinde inceledi. BMD heyeti,
Kazakistan'in eski bagkent Almau'da Ka-
zak isadamlan ile bir araya geldi. Rixos
Hotel'de yapilan toplannlarda kanlme fir-
ma temsilciléring bir sunum yapan Alman
Bagkonsolosu Ticaret Ategesi Osman Elgiin,
Kazakistan'in sahip oldugu 17.3 milyon ni-
fus, 2.724.000 kilometrekare yiiz &lgiimi,
220 milyar dolar GSYIH ve dogal kaynaklan
ile Orta Asya'da lider tilke konumunda oldu-
gunu sdyledi,

Kazakistan'in siirekli gelisim gosterdigi-
ne dikkat geken Osman Elgin. ulkenin siya-
si istikran, &ngorilebilir ig ve dig politikala-
11, Ig hayatimn liberalizasyonu abalan ile ig
adamlarma firsatlar sundugunu vurgulads.
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Tasar vasalastl esnaia
AVM kapisi resmen acild

Perakende yasa:'.li,rla ilgili toplant diizenleyen Glimriik Bakam Canikli, pazar
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Tiirknw genali iin valibor vova balandifime:
tarafmdan Belickonmon bk bir vtk kie-
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MESLEKLER CANLANACAK

Conikii. bindan samk domemik: kampio
yali sarim incsinin b @ peomovedd finl bl
torek, “Baekings; v balis tarihi helli idmayan
bir karapamryath ssrlis kesinfikic buasdlas s

ra v lemavacak” dodi, Camikli, AV M Ende
rrmll..ll.,l oortaks o lLanwi my alon vt okt iariala-
Ulerak st yiaiule 5 pumy

|I|1|.|d\. 3 gk =
ent AWM kerde ver
10 b b o
it (e kg sl i ve bunds
n icra edenbone AVA enia hiede

Vi tmhs eddece gind foe
ahodeny UanikIs, kire bodelasn
de rwyvic hodichn déinie b

ri odacafrm bekdindi. Canil
AV e, 3
fin licarct &
tahss gohlmesinin s kol
shifsmmin alni ciaeek, e

s ||h|"l|r el
mak {Lwre

kil Ok fircts
v dhesl gl
keyeceginl
e

Yahannl alana destek ';nkm

'REKABET RASYOMEL DEGIL
KONSOLIDASYONLAR OLACAK'

99 _ Perakende 450 bin magazayla

w.- TRRbAE $ R
bl (runns Loy Hlrw

pm otk Girogunu ylzde

b it

i 3 by ol 18 blyDmenyia
chaiers 2014'te 330
Do 3 . -

it 0 ke milyar dotara
J b sty g L ylhsoibon
b da

. M1 Tuk

ke bl sakifrlnda, 45
Ioplamd bin X0 biry yerm aciligha
Faares b topkim Mz
Dnlern yde 4 da 450
b2 Gl sl _m

ivied it bine ulash

Turk, mark pleng

rraRIMans e M
PO ™

2014'TE YUZDE 18 BLYLIDY

PR AR D T

yetkili gonisi dofrultusunda
vallerce balirlenebilecek Ust mesiek
kuraluglannan ortak tekbifi Grerine,
faaliyet kallarina gre perakends
yada ke dizeyvinde belirlenmesinde

30075 i katewor bords
250 el bywr dediarbk clsoym

tubanan porakerde seldin Ieiituenlinde micifet

2000 ylede 18TIR THiRime bityfimisinin cnflanon Filcaciin

cikilorind gleme olasbin
il i, k. vk

ciroyu 330 milyar $°a yiikseltti

7 mrivon meptrokarelik
fosplam wtsg ulanesy s
Ik W4 mwtrrdcanee
ek, TUekive

sralialatnenl T80 midbyer dolardik el yiede 1810 m:lllﬁ'_uuh ek m ilinsmik

bl K e ot Elirlesvis VI o

Mbarkslar Donneiti (AT v, Sekibrfin _V:-u aash  Muduescibl ve ilotim

Haskan Hiseyin mivar dedarla ki patscnia adnrndaic betshaane 2 milyon
Dhafiass, “Furiye Angietiyenie™ dedl kijiyi ngh™ diye kosau, Au
ve lank knywakih g e BMIb dvesd 150
= g A5 BINMAGAZARGLDL il “

siyihalileves Tirkiye gerselinde i3

elkilerh idda

gk aoklayun

silnids 408 bin olan mafaen
s 204 e 400 ine

e e ononrisinsden,
e b (s iy
" biiydime yaknlaymm seicifr,

:l Iptlerin

e 06 ks e 1.9
e kanehik el sl
s, B014THAZ mibyar
i Iy T e
tvmambyseskiar Eelirit

Tiegasti

2015 iCiN
HEDEF % 15

BUYUME

saylan 400y
bulan AVMlere yoresel

fhrikn 2orundulugu da
Amkrdnmmmbunu:im

#a
en azyizde 1ne denk gelecek gekilde
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Organize perakende

120 milyar $’
CIKACAK

M Aligveris
Merkezleri ve
| Perakendeciler

Federasyonu

(TAMPF) Bagkam
Vahap Kiciik,
2015'de perakende
sektdrin yiizde

9 bliyuyecegini
belirterek, organize

| perakendede

| elronun 120 milyar
| dolar gtasim

agacafim séyledi

AYD Bagkam

Hullusi Belgi, BMD Bagkam

Hilseyin Dofan, GPD Baskam Nihat Ozdemir,
KMD Bagkani Alp Onder Ozpamukeu ve
TURYID Bagkam Kaya Demirer ile birlikte basin
toplantis: dizenleyen TAMPF Bagkam Vahap
Kiigitk, goyle konustu: “2014'de perakende
sektori reel yikzde 9 buyidi. Gegen yil
perakende sektoriindeki toplam istihdam 2.5

milyon oldu.

750 bini organize perakendeds

yer aldi. Toplam perakendenin 2014'da 250
milyar dolar olan cirosunun 110 milyar dolanm
organize perakende gerceklegtirdi. 2015’

4, modem pe

ise Tarkiye ekonomisinde yizde
rakendede ise yiizde 9 biiytime

Gnptriyeruz. Bu vl iginde 20 yeni alisveriz

merken tilke

ticilere kapilanm agacak, Modemn

perakende istihdamina yaklapk 50 bin kigilik
katk saglayacak Organize perakende cirosuniin
120 milyar dolan bulmasin belklivoruz "

LYUME 201
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Yurtdiginda liderlik
hamir giyimcilerde

On binlerce kisiye is var
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‘EVIMIZDE GIBIYIZ’

B Giilay ZAIMKAZAKISTAN

Yurtdinda 30 Mo magaemya
ulxgmayt hedelleven Hirlesmis
Markalar Dermedi nin (BMD) govre
leelere baslvtiigs theared turlari devam
ediver. Sovaal Dansmanhik Ebrligivie
ki Dusbab’'de pereeklesen turlarm
kincisi Kazakistan'da vapalds. BN
trvess] 18 firma (g glin boyunca
Ezeak istnm'm hoskendi Astana ve
Almatidla toplam 15 aligveris
merkeeinde AV Incelemelonde
bulamely, 177 yvatirimeny ks ghrisio.

"lediham yagiyoruz'
lgiden ok memmnun sdduklarin
belirten BMI Bagkan Hitseyin Dodan,
“Tirk markalarium gucini hissettik
Gittifimiz her verds kapilarda
Ft;?ih;";II:L:FFWT:;:;':;;L’r HEdef Ugakla 253 cast mosafadeki  Mavi Jeans ve BMD Yurtd)
Sanki Tirklye i, iyl ve pazarian hededlediklenni lligkiler Komitesi Bagkam Coneyt
AVMlerdekt nungazalarimin pindikee H befirten Hiseyin Dofgan, '“”_‘s'-'-. Yavur da, “Once Tiekiye'de
bastmz dik. slmmuz ak yirlvone. 20 bln Walicas, Dqgl.-.-‘.f:upa. Afrika'ya ,argnnl.'r:,tlk Perakendeys
Diiigtniin, Erbilvde LC Waikiki'nin u it et o NN st v v L
i magalaqugu.m..-mr 5 hirse yaklagt, pazariaa gitinoe ne yapacafimin

e aciliginda iadilam olda, . .
Yurtedaginda biwle kargianyorue™ ded] 10 ik 20 bine ghacagie” dedi.  belparue” diye komugtu.

Himeyin Dodan 5u
i dejedendirmeyi yaph:
Kazakitan'da kigl bag gelir
14 [in dolar, Glke ekonomss
b ter it 30-35 milyar dolar
. raei faala veriyor, Qrta sinef
cnumdzdeki yillarda caba
. da bdyirpecek. Potarsivel
fazla. Pazara erken gumek
cneenli. Kazakistan's bir
soarak ',ntgr_lrm_"z geg
AV Iesm burada 34 il
Bnoe balade. Ingasts tiren
borgoi proje var. 10 yd sonra
parards trtunmak zor ve
ok pahal olacak ”

,.i"?itlmt
m ﬁ e pro'dy

Tiirk markalarma
Iran’dan davet

BIRLESMIS Markalar Dernegi'nin
(BMD] Soysal Damgmanhk ile
diizenledifi, perakende sektorii-
niin “Yurtcdist Agilim Toplantilan™,
fran"in énemli perakende grupla-
nndan Maad Retail'in CEO'su Ali
Amiri'yvi agurlad:.

Iran'da hazmr giyim, ev tekstili, hal
ve vatak gibi triinlere ihtivag oldu-
gunu kaydeden Amiri, “Bizde va gok
pahal Avrupa menseli markalar ya
da ucuz yerel iiriinler var. Oria sim-
fa hitap eden markalaruimz maalesef
yok. O nedenle Tirk sirketlerind fran'a
davet ediyvoruz” dedi.

Bakan Zeybekci'ye
Dogan’dan destek

EKONOMI Bakani
Nihat Zeybekei'nin
film ve dizilerde mar-
kalarnn buzlanma-
simna karg getirdi-
gi elestirive Birlesmis
Markalar Dernegi
(BMID) Baskam
Hiseyin Dogan'dan
destek geldi. Hatah
bir karar sonucu film
ve dizilerde markala-
rin buzlanmasi veya farkh yontem-
lerle karartilmasinin global ekenomi-
nin realiteleriyvle ortiigmedigini dile
getiren Dogan, “Bu tiir uygulamala-
rin, Tiirk markalarimin degerini gelis-
tirmek igin dzellikle dizayn edilip,
aktif olarak kullamlmas gerekiyardu.
Tiirk dizileri bagta yakin cografya-
miz olmak iizere tiim diinyada goste-
riliyor, Bunlar dizerinden yapacag-
muz iiriin tamtumi filke ekonomisine
bityiik katka saglar” dedi.

Hiseyin Dojan

Ruslar roadshow’a geliyor

Bati ile Rusya arasinda yasanan yaptirim gerginligi Tiirkiye'ye yaradi. Rusya'nin dev
alisveris merkezi zinciri Mega ma!l. Turlr: markalarini uucwe davet etrrpe:.re geliyor
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wrmm mde
niyle Hati v i
Kusva &
vina yiga-
nan yapline
gueglnligi Tilsidye'yn
yarmdi, Hnsaplania
dundurulmas Ehil-
malivle karg kargyn alan milyverdaps
ca doderlik Ris sermayes] yizing
Tiekiye'ye covindl
Hosya'dan Lk sdem perskemds sk
wirlimden goldi. Ulkenin on iyl aly®
veriy morkex] gruplanmdan hegamall,
Tiirk haer ghyim ve pids mazkalannan 8
peplme ditgd. bvech BEA'mm sahibd | 4
oldago ve Husya'da 11 gehinds kvt o
gisteron Megamall un iist dimey yin
chlerinden alusan 10 bgilik boved, Tirk 4 i
patronlarka yann bir arnya gelecek. r

14 AVM'LI DEV ZINCIR

Birlegmi 4 Markalar Darmegi nin
(BN Bacibigiknds lstanbal |||1'\{-|'
gekbepacnk odan Ul ghindgeeler
Rus whneticilenin foma xyarot by
lp iirmm sdecel. KM Gonel Sekretor)
Elrim Uk, Mpgamall yioetimi ile
Fransa'nm Canmies sahirimbe dieon
lomon SMAPIC [ r||:I|I||:| tiklan L]
e Ruslar'in Tiirk marka v
'|1-H lerinl pok befeniifiol belbic-
fen Uik, *Ha bl bpin gok Goesn
i b geligemee. Einkiil bickay marka
ik digunba Megamall Taada hakim bir
konaipmamiaz yokin, Tk osrkale
rutan Risywdaki etkinli H
nkn artmasins hbelliyons:™
dwild, Rialar'en Griln kalfie
slenlen tania kasiseptine.
kolekslvandas msasing
Tiisk markslarim oldakca
bacgaraly trisldh i ilile

gntiren Uit b gelks-
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HEGAMALL LY Rusya'yva gfthrmmet btedifi bon-
sephiEr aF ria gda rcirien de var. Moy Hovgs-
rod, Eostey, Krasnoedar, Samara, Kazan, Meosiora, s
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1 i A4 i O L el buskorenana, Diamal
Torwn i il Ok Groap’ un Genel Kacrdingid-

T man brar, Meganadl de pivinecek frmalir 5
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5 bin 500

kuyumcuya
gece mesaisi

ISF'de kuyumcular Altin
Gini'ne hazirlaniyor. 5 bin
500 kuyumcu saat 22.00've
kadar acik kalacak

{myanzn en Biyik ahyveriy ve
idenie bstlonllofndimn bin
obmavy Bedolleyan Letan
Shopping Fest's (15F) il

lar damga vursmk.
Haxirm amsinds dikeen
bk ESF ko 1

= !

Kt :||.r-!\| wii [IKIK
ve Dirlegmds Markalas
Diermigdd (HMLY) fghirld
givlo il geneliedn =Alun
Gilni™ yapalacak K 'vs
Rurh A Ukt kuyumony

la demnek bimyesinde-

ki 2 hin 560 knyam st
noktasyeds, Iedivim ve
kasnpanya gepeeli ols

k. “Alian Gl "ns
fire] olarak 11 Haziran da M;l{ll-..u;.l LT
22,00 v kadar agik kalacs
katehene krpursoalan vt
18F stickon o baspdt ndehiook,

&0 GUNDE 172 MILYOM LIRA
Hirdespmiy Markalar [v ||u~E| Haghoumn
Hiitsayin |h'-,.;|| dermede lve olin km -
e markalarmin etkialikie i
na dfils getindi. Dofan, <ISF
ke i didinde, 460 ginkik &
minda bir dincoki yila goas s ildy
toglam alipeerls vileds 26 artmigt. 40
ginisdn tplam oo & milvar Heaals, Bu
ciro iginde kuyumus pay 119 milyon lin
oldi. 15F 20712 knpsasumda, ksvum har

caman 173 mibyon lraya vikseldl™ dedi.

by Mackalar Dernegi Immﬁmﬂlphd-m
Faghsan Hilryin Dnun- sty perakende scktirinde yaklnk 150 bise
3023 yiilan aramnds modern ks magars b, Cilken aym
perakende sektbrunin iy, e yaklugak B i Rigl. BVED agueanidlan
lriny hargy isibackams edevrdird, niefdln Bk e 20ay soewands & e
#bemam sorunuesn céramil igin edicim I s b } -
v dgetion o yageurin bu pergevede {gunu ghrivona,
dizaye edslmesus mbedi. Dodan. BV B Bugim s Tiirk marssnen go
Euhan Yardamou: Sami Kasiye v ailhecie  sean kulis magiean bl
helnitte Tariiye Tibetim Sebrsr Lidest o oy yartdends BMD
Cragiir Yalzs, Pezaloende Sekrtrs it wrurkalasiun 3w tan  ulesatabe
Raporunun somuglanm pavlagl.  oelklen oeginiaim oha
BALY Brghamy Hhmnllutm ‘.I'E'rh- W Glohallegmek g plgh b broan
i ﬁhwa uuf-u-:&- e
3ein g
r:\:ld:tpuu-ulu.p. onichbdi iasan n*;ﬂﬂmu*%m
kaynagima itiyag duyubdiaduna belint Zﬂ.ﬁw karryer plankemasing
Diofan selnfirde Ggili pu bilgileri verdi ﬂi}tw Insan
2n5te Istihdam B Praskende sekiininiin aeellikle
yiizde 10 artacak e palnanlar vy iy ailarLar
W 20y yabenala ks b mrwdern araurdaks olumaus S ik kit
dhoslar placafm ngeimonm sdmams rakmmen daby i ber g bubima
-mmmw.m Tl bir sacrama tahtas, finc bir
elritee ariyer wncimni ;u.hi.::m
et Cvarrstuds bt iy Girvier Gk vt
lethdamds -':'ll;!qm mr‘whmmw. Iy sebetiirimthede ped ciddi bir lsrtyer

hityiik davet’ :

Tiirk markalan, Orta Asya'nin en zengin Ulkesi
Kazakistan'da kesif turuna cikti. Kazaklar'in yogun

ilgisiyle karsilasan Tiirkler, AVM'lerde kapida karsiland

73!

arkali I

ihracata E

odaklannn

peraken i

deeaktn- §
ri, Birlegmis Markalar 3
Dernedi (BMD) aracalie 2
Eryla yurtdugandaki ikin-
el tiearel turuny Kazakistan's
goergaklogtindi.

Cactigimiz aylarda kalobalik
bir grupla Dubai'yo giden BMD
wyelort bu ke de Kazakistan'm
Almat va Astana ;ahirlorirﬂﬂll
15 AVM® I,I eiyared attl. Almat’s
97, Astana‘da ise 80 ok iz
toplamda 177 ikill gonigome ger-
paklogti rchII AVM vonetimbe-

o tarafindan kapilarda kargilanan
“Tirk markalan, ortn simafin hiels
polistigi Kazakistan pazannda
gliclanmeye karar verdl

BMD Bagksm Hu.l;.w_\'lrl I'lngan_
Kazakixtan ekonomi bakanl-

1 yetkililorl ile de ghnistikle-
rini belirterak, “Tark markala-
nuun ghobal giiciinii burada bir
ke doha hissottik. Gittigimiz
har yorde kapilarda kargulandik,

Kazaklar kendilberiyle ishirli-
Bl vapmarmie igin gok istekli-
ler. Buredn sanki Tlirkiyve'da
gibriviz" dodi.

KOSELERI BIZ TUTALIM

Kazakistan un kigh bag 12
bk &6 codurik mmill] gellriy-
b biiayiik potansiyal tagiyvan bic
pazar oldugunu belirken Dogan,
sunlan sayledi: “Kozakistan'da
magazs sean Tirk markalan-
nun o yiksok ciro yapan ilk 10
magazalarmdan birinin burada
oldugunn duyuvoruz. Dolayasivla
Kazakictan®a bir an doce gal |||||.-
LBE i |L|.l,-||r Feats Av
hiitiin l.-.:qr baglary totulm:
Ancak burndn caddeler ve
AVM'ler veni geligiver, Pazara
girmak igin gog kalmamalyz.*

Dogan, Tirk markalanmn
vurtdiginda kalen 5 bin magazs-
wit saliip aldugun siyled], 2023
Hieschefhasion dsee yurld guncda 20 hin
magazayn ulsgmok olduguna belir-
ten Degan, “Oncelikli hedsfimiz
vakan cografyado biyiimek”™ dive
koragi,

J-rual.'meau- el verior |

Itibarimiz giicld,
basimiz hep dik

BMD Yurtdign ile Niskiler Komite-
& Baskan ve Mo Jeans in CED 5
Clineyt Yavuz, Hazakistan'daki bir-
cok AVM'de cok sapnda Tirk markasi-
nim faatiyet gésterdigind sdyledi. AVM
yoanetimberinin de Tdrk marikalan-
nin Basasisivn cok iy bdgini belirton
Yawuz, "Bu iki glnde girdifjimiz her
AVM'de bamimiz dik dolastik. Yaneti-
cilar markalarmiz AYM larine almak
g izl goi byl aduriachlar. inki
buradaki basanimizs giiriyeriar. Tark
markaian burada cox tbarh ve kalk-
teli algilaneyor” dedi,

ekstilde Rusya alarmi

i iy s b i e e bt b i b g
B I

Mataza kiralaninin
dugmesi rsatolabir

Enadebs Groba redan s’ tedbin

Erdogan'dan A“N\j

Yasasi'na

IBADETHANE
BULUNMASI
IﬂRLEHLLl

Cumhurbaskan Erdogan tarafindan onaylanan AVM yasasi
yuriirliige girdi. Yasa ile Perakende Bilgi Sistemi kuruluyor

uanhisrbaghun Tayylp Erdogan. aligve- il
Hy merkezler (e gl o

1= Iies yasag

st v b Eplntanalery yonellk virl
g S IITETIAN
sl laititian ai stnmrak v Theapel Hakanlids
Eup.llrl".li.‘nl.'l.]‘f"rikllll:lu E biknyesindn, Perakends BUgl Slstemd baralmas
[PERBLS] sistomi konelayos. | glmmn; Ongiriiliyor.
v b1l belll olmayan indirimler yopalman Eamuns gire, Tikoticieln Koounmass
engelleniyor Kapunu‘na uygae olmak kaydivia, indirimli va
Cumburbagkens Erdofan, Pemkends Ticaretin -~ da pramasyonbu et lexmpan yalan darenlens-
[Mizenlenmes] Hakkmds Kanunn onmylad bilecel. Aligverly festivalinin baglangug ve bitly
Kazun kapsamida perakende iglmelerin sc- tarihlezd il festivalin progresns ve uygalams alem
lzg v Enaliyet] e kaparayneds gerekt] bagou- Gneceden Baknnlign bildirlecek. Magamler, bay
ru ve diger llemlerin yapalmass, (il kunom laegsg, ve hikly siresd belll olmsvan indirimier
v kumiluglars iletiimesd, deferlendirilmest, yepamaysmk

Ferahendulkr “‘il:gancllar Gun""ul.i bugiin kutluyor

Cinliler Urfa’ya yatinma geliyor

SO
KISILIK

ETIM LS50

8 (himnkil e ol hedtind
[ifest e pinta rymrioryrer
v
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AVM’lerin mesaisini
valiler belirleyecek
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ma hedefliyor. il sonu girg 22 4
ise 120 milyar dolar olarak 1|
Gr, yeni yatrmlar ve ihracat
arimin genislemesiyle birlikte

el iz b A Dl T30 2015%e umutlu baknyor
It o e PERAKENDEDE BUY(UK KARIYER FIRSATI

Tirk markalari 675 bin
nitelikli calisan ariyor!

odemn perakende sekbori

0132028 yillan arasmda

675 bin ksiyi istihdam

edecek. Birlesmig Markas-
lar Dernefi (BMD), Gzellikle nitetikl
eleman probleminin (eeimi igin efitim
ve ofretim alt yapusiun giclendind
mesind istedi BMD Bagkam Huseyin
LCogan, BMD Bagkan Yardimos: Sami
Kariyo ve Deloitte Turkive Tiketim Sek
tar Lideri Ozgur Yalta, “Perakende Sek-
torii Egitim [btiyag Rapora'nun sonudg:
lanm payiaghlar. BMD Bagkam: Dofan,
“Gda desy medem perakende sekttrd

Yurtdisinda
hilyilyecediz

BMD Bagkam HEhsoyin Do

n Bagkan Yarcumces Sami Hariyo wo Daloitto Tihrkd

20146 93 milyar dolar droile tamam
ladh. 2073 hedefl ise 300 milyar doka
Bugin 141 Turk markasinin 9 Glkeds
4200 magazas: buburuyor. Yurtdisiope
rasyonkarda driin asanm, irin gelis
tirme, ghrse]l tasanm, mafazaclik ve
franchise yonetimi, pazarlima, satm
atma, tedarik, lojisdk, finans pibd alan
larda giighi bir insan kaynag ihtiyna
dikleat peliynr Furmrn ign insan kaymagn

Gida izh
biiyiiyecek

EARREPOSRAN Covm| boitirs Bhetorart
i, Torhipe e g o8 Nraitieews s

€2
=

yi Takelm Sektdr Lidert Ozglr Yalta basin toplanis: dbzenbodi

hawummu egitimle guglendirmeliyiz.
Perakende sekioriniin deellikle geng
galiganlar veya 1§ arayginda clanlar
arasindald chumsuz algs: dkkat geidyar.
En qok istihdam ohugturan ikinci sckte
oA ragmen, daha b bi i alana
kadar bir surama tahtas, kind bir se-
cenck olarak goriitmekte. Oysalkd sek
toriimiizde ook cddi bir kariyer plan:

Lemnasm yagmak miimbain’” diye konugho,
Deloitbe Tarkiye orlag Oegir Yalia ise,
“Mafaza calganlan lgin migteri odak:
hilik, fhetistm, yenl teknoloflere hakd-
miyet ve yabanc dil bilgisi Goem tag
yacak. Bu insan kaynafim yetigtinecek
meshek ls=ler], meslek yilksekakullan
v lisans programlannm hayata geci
rilmes omem tagnyo” dedi.

Kampanyaya 3 ay siniri

F ALISVERIS merkezleri ile ilgili
o onemli dizenlemeler de iceren
vasa Meclis'ten gectl, Glimriik

ve Ticaret Bakam Nurettin
Canikli, basi ve sonu belli olmayan

valiliklerin vetkisinin oldugunu
siyleven Canikli, “Hem saat olarak
hem giin olarak belirleme imkam
siiz konusu, Elbette bakanhgmz ile
de goriisecekler” diye konustu. Baxn

_ kampanyalara keitlama yvenilikler soyle:

- geldigini belirterek, HAFTA SONU AGIK: Hafta Tatili
“Indirimler Hakkmda Kanun hitkiimleri, perakende
tasfiye halinde  isletmeleri haklonda uygulanmayacak.

. B, difer Biwlece bu isletmeler pazar ve resmi
hallerde 3 ay tatil giinleri de acik olabilecek.
asamayacak, URETICI ADI BULUNACAK: Yurt icinde
vani 3 firetilen ve huzh tiiketim mah niteligi
aydan fazla tasiyan magaza markal (irfinlerin
kampanyah imerinde, ambalajinda; treticinin ad,
gt unvan ya da markasi yer alacak.
vapilamayacak” 50 BiN LIRA CEZA: Kanuna aykm
dedi. AVM'lerin hareket eden perakende satis
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BMD

BIRLESMIS
MARKALAR
DERNEGI

Dariilaceze Cad. Nadide Sok. SESA Plaza 34 Kat 3 34381
Sisli / istanbul
T02123208200-01-02
F02123208203
info@birlesmismarkalar.org
www.birlesmismarkalar.org.tr

facebook.com/BirlesmisMarkalarDernegi
twitter.com/BMDonline



